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Polscy dziennikarze sportowi na platformie X
— badanie praktyk komunikacyjnych

Streszczenie: Artykut prezentuje wyniki przeprowadzonego badania aktywnosci polskich dziennikarzy
sportowych w serwisie spoteczno$ciowym X. Celem badania bylo poznanie charakterystyki praktyk
komunikacyjnych dziennikarzy aktywnie uzytkujacych platform¢. Badanie zostato przeprowadzone
metoda ilosciowa z celowym doborem proby. Przeprowadzone badanie postuzyto weryfikacji posta-
wionej przez Autoréw hipotezy stanowiacej, ze badana platforma spotecznosciowa shuzy celom publi-
cystycznym i marketingowym, a funkcje tradycyjnie przypisane dziennikarstwu, takie jak informowa-
nie stanowig marginalng skal¢ aktywnosci w tej przestrzeni. Artykut odpowiada na pytania dotyczace
praktyk uzytkowania serwisu X, takich jak metoda publikacji, cel komunikacji oraz poruszana tema-
tyka. Tekst w zalozeniu stanowi przyczynek do rozwini¢cia badan w zakresie wykorzystania platform
spotecznosciowych w praktyce zawodu dziennikarza.

Stowa kluczowe: media spotecznosciowe, serwis X, Twitter, dziennikarstwo, dziennikarstwo sporto-
we, analiza zawarto$ci, nowe media

Wprowadzenie — determinizm mediéw online

Zasiqg oddziatywania mediow internetowych we wspdtczesnym $wiecie nieustannie
si¢ poszerza. Rozwoj internetu, nowych mediéw, mediow spoteczno$ciowych oraz
popularyzacja i upowszechnienie wszystkich wymienionych elementéw wspoiczesnej
miediasfery stanowi urzeczywistnienie i egzemplifikacje¢ teorii determinizmu technolo-
gicznego. W mysl teorii opisanej przed laty przez Marshalla McLuhana, media ksztal-
tuja nie tylko rzeczywistos$¢, ale rowniez swoich uzytkownikow — odbiorcow i nadaw-
cow przekazu, same w sobie stajac si¢ naturalng rzeczywistoscig, w ktorej funkcjonuje
cztowiek (McLuhan, 2004, s. 389). Prowokacyjne zalozenie deterministy, sprowadzone
do publicystycznego sloganu ,,medium jest przekazem” w obecnych czasach znajdu-
je szczegdlne zastosowanie, wynikajgce z procesow przemian mediow masowych wy-
wolanych przez rozwdj technologii internetowych. My$l deterministy kontynuowat na
przetomie tysigcleci Derrick De Kerckove wskazujac, ze nowe media warunkujg reakcje
uzytkownikow (nadawcow i odbiorcow) tworzgc wilasne interaktywne srodowisko, kto-
rego trescig sg sami uzytkownicy (De Kerckove, 2001, s. 36).

Paradygmat determinizmu technologicznego pelni wazng rol¢ w zrozumieniu prze-
mian zachodzacych we wspotczesnym swiecie mediow i w przekonaniu Autoréow ni-
niejszego opracowania stanowi istotny punkt wyjscia dla formulowania obszaru i celow
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badan medioznawczych. W postnowoczesnym §wiecie zdemokratyzowanej przez media
spotecznos$ciowe wolnosci stowa, tradycyjne role i funkcje medidéw masowych zdajg si¢
zanika¢ badz traci¢ na znaczeniu na rzecz nowych kanatoéw i platform komunikacji spo-
tecznej. Technologie medialne zmieniajg sposob produkowania tresci masowych, a ich
nieustanny odbidr stat si¢ nieodtaczng czes$cig codziennosci kazdego z nas. McLuhan,
opisujagc mechanizmy o przenikaniu si¢ wlasciwo$ci samych mediow i ich uzytkow-
nikow sprowadzat rozwdj elektronicznych mediéw do nowego rodzaju prymitywizmu
— okresu, w ktorym wszyscy ludzie bedg przynaleze¢ do ,,globalnej wioski”. Stawiat
tezy o jednoczesnosci i symultaniczno$ci, o powszechnym zaangazowaniu si¢ w proces
komunikowania (Dovey i in., 2010, s. 131). Nietrudno odnalez¢ w tych pogladach zato-
zenia, ktore dzisiaj sg podnoszone w konteks$cie charakterystycznych cech nowych me-
diow, takich jak tacznosé, konwergencja czy interaktywno$¢ (Manovich, 2006; Jenkins,
2006; Jakubowicz, 2011).

Dane statystyczne nie pozostawiaja miejsca na watpliwoséci — srodowisko mediow
online stale wzrasta, ewoluuje, a przede wszystkim — staje si¢ naturalnym srodowiskiem
komunikacji spotecznej. Wedtug raportu ,,Global Digital” opublikowanego na poczatku
2023 roku niemal 5,5 miliarda ludzi na caltym $wiecie korzystata z mediéw interneto-
wych, z czego 4,76 miliarda oséb aktywnie korzystata z mediéw spolecznosciowych
(Digital Global Overview..., 2023). Stad potrzeba prowadzenia badan i analiz wspot-
czesnej mediasfery, jej przeobrazen oraz konsekwencji, jakie wywotuje ciagta ewolucja
wspolczesnej komunikacji.

Nowe media i platforma X w konteks$cie zawodu dziennikarza

Skala upowszechnienia, a takze tempo rozwoju nowoczesnych form komunikacji
spotecznej implikuja przemiany w sposobie funkcjonowania instytucji medialnych.
O mechanizmach adaptacji i przenikania mediow tradycyjnych oraz nowych mediéw
pisali wspomniani juz wcze$niej Henry Jenkins (2006), czy — na gruncie polskim — Ka-
rol Jakubowicz (2011). Zjawiska mediatyzacji, konwergencji, czy kultury uczestnictwa
rodzacej si¢ wokot tworcow na platformach internetowych (Burgess, Green, 2011, s. 42—
47), sa szeroko opisane w literaturze przedmiotu. Przemiany te dotykajg roéwniez sa-
mych pracownikow instytucji medialnych. Dziennikarstwo stoi obecnie przed wieloma
wyzwaniami zwigzanymi z nieustanng konieczno$cig adaptacji do stale zmieniajacych
si¢ warunkow funkcjonowania rynku mediéw. Wzrost popularno$ci mediow spoleczno-
sciowych jest jednym z najbardziej dynamicznych proceséw, ktory pociagnal za sobg
konsekwencje w praktyce uprawiania zawodu (zob. Loki¢, 2021). Dziennikarz, trady-
cyjnie definiowany (choéby w polskich aktach normatywnych) jako pracownik redakcji,
stat si¢ obecnie wielozadaniowym pracownikiem mediow, ktorego Mark Deuze nazywat
mediaworkerem, czy dziennikarzem multimedialnym (Deuze, 2007, s. 141). Wspomnia-
na konieczno$¢ adaptacji dotyczy nowych warunkéw funkcjonowania w $rodowisku,
w ktorym funkcjonuja rzesze odbiorcow aktywnie uczestniczacych w kreowaniu prze-
kazu. Rozwdj portali spotecznosciowych daje dziennikarzom réwniez nowe mozliwo-
$ci wykonywania zawodu: dotarcia do nowej publicznosci, stworzenia sieci wlasnych
odbiorcow i wymiany pogladéw 1 opinii zaréwno z innymi przedstawicielami zawodu,
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obecnymi w tej przestrzeni przedstawicielami elit, jak i zwyktymi uzytkownikami. In-
nymi stowy, zgodnie z deterministycznym imperatywem McLuhana: nowe media roz-
szerzaja pole aktywnoS$ci spotecznej, a w konsekwencji poszerza si¢ pole aktywnosci
zawodowej obecnych pracownikow mediow (Loki¢, 2021, s. 134). Kluczowym elemen-
tem przemian podnoszonym w anglojezycznej literaturze przedmiotu jest interaktyw-
no$¢ wywotana przez przeniesienie dyskursu medialnego do sfery online. W przypadku
dziennikarstwa sportowego media spoteczno$ciowe tworzg obszar wspdlnej wymiany
tre$ci pomigdzy producentami (dziennikarzami) a widownig, ktora aktywnie uczestniczy
w ksztattowaniu przekazu zwigzanego z danym wydarzeniem sportowym. Jak zauwazyli
Asa Kroon i Goran Erikson, w ten sposob wytwarza si¢ paraspoleczna relacja o cha-
rakterze iluzorycznej ,,intymnos$ci na dystans”, w ktorej uzytkownicy (w tradycyjnych
mediach masowych byli to bierni odbiorcy) wspotuczestniczg w ksztattowaniu przeka-
zu masowego, aktywnie komentujac i wptywajac na komentarz aktorow medialnych,
dziennikarzy, komentatorow (Kroon, Erikson, 2019, s. 837). Wzajemna interakcja od-
bywa si¢ w czasie rzeczywistym, a odbiorca — bedacy wezesniej podmiotem komunika-
¢ji masowej — ulega uprzedmiotowieniu poprzez aktywna partycypacje (tamze, s. 841).
Z kolei dziennikarstwo zmienia swojg formute z informacyjno-publicystycznej na cyfro-
wa, w ktorej — jak wskazuja badania samych dziennikarzy — kluczowa stata si¢ umiejet-
no$¢ dostosowania do nowych technologii i zanikajacych barier pomi¢dzy nadawcami
a odbiorcami (Perreault, Bell, 2020).

W konsekwencji tych przemian wspotczesne dziennikarstwo nie przypomina juz
tradycyjnego modelu jednokierunkowego przekazu formutowanego przez sprofesjo-
nalizowanych cztonkéw redakcji. Obecnie, jak twierdzi Andrew Chadwick, dzienni-
karstwo przybiera forme¢ hybrydowa. Jest to ,,stale ewoluujacy system polgczonych
1 wspotzaleznych od siebie logik starych i nowych mediéw, w ktorym politycy i ich
rzecznicy, a takze dziennikarze, aktywisci obywatelscy oraz zaangazowani cztonko-
wie publiczno$ci rywalizujg 1 wspotpracujg w srodowisku mediow o dostep do nowych
i starych $rodkow przekazu w celu rozszerzenia zakresu swojej wladzy” (Chadwick,
2017, s. 181). Aktywne zaangazowanie uzytkownikow, zblizenie i paraspoleczna rela-
cja wywolane przez rozwoj i upowszechnienie mediow spotecznosciowych implikujg
nowe strategie publikacyjne stosowane przez instytucje medialne. Jak zauwazyt Da-
vid Cassio, strategie publikacyjne dziennikarzy sportowych w nowych mediach oparte
sa na budowaniu relacji z publiczno$cig opartej na zaangazowaniu, co stanowi funda-
ment wspodtczesnego sprawozdawstwa sportowego (Cassio, 2021, s. 293-294). Sposrod
wszystkich medidw spotecznosciowych, jak podkreslali badacze juz na poczatku ubie-
glej dekady, to wlasnie Platofrma X (dawniej Twitter) stanowi naturalne srodowisko
interaktywnej wymiany tresci i publikacji dla dziennikarzy zajmujacych si¢ sportem
(Schultz, Scheffer, 2010, s. 230). Jak wskazywano, é6wczesny Twitter stanowil egzem-
plifikacje mcluhanowskiej idei determinizmu technologicznego, gdzie poprzez ,,zde-
rzenie dwoch medidw” rodzi si¢ nowa forma komunikacji medialnej (McLuhan, 1964,
s. 55). Platforma umozliwia publikowanie wtasnych informacji, a takze wszelkie formy
komentarza — od publicystyki, krytyki, przez publikacje whasnych opinii i pogladow, po
krytyke przebiegu wydarzen sportowych (Abisaid, Li, 2019, s. 2). Co warte podkresle-
nia, uczestnikami tej wymiany informacji sg réwniez sami sportowcy, funkcjonujacy
na platformie jako nadawcy komunikatow, celebryci, czy influencerzy. Jak podkreslali
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autorzy opracowania dotyczacego mediow spotecznosciowych w kontekscie péinocno-
amerykanskiej koszykowki, sg one pot¢znym narzgdziem promocji, z ktorego korzy-
stajg zarowno przedstawiciele instytucji medialnych, jak i sami sportowcy (Girardin,
Roult i in., 2020, s. 9-10). Tworzona na platformie X przestrzen dyskursu cyfrowego
zmienia réwniez sposob tworzenia si¢ i funkcjonowania autorytetow — jak wskazano
w tureckich badaniach, przywodztwo cyfrowe ma charakter indywidualny, jest przy-
pisane do konkretnych aktorow posiadajacych autorytet, a nie do catych instytucji me-
dialnych (Balci, Tiryaki i in., 2020, s. 31-32). Simon McEnnis wskazywatl rowniez ze
przemiany autorytetu w dziennikarstwie sportowym majg wymiar kulturowy, poniewaz
dzicki nowym mediom aktywno$¢ dziennikarzy w tej dziedzinie wykracza poza trady-
cyjne sprawozdawstwo sportowe (McEnnis, 2018, s. 215-217). Nie ulega watpliwosci,
ze omawiana tutaj materia jest niezwykle kompleksowa, a potencjalne obszary ana-
liz i kierunki jej badan wydaja si¢ nie mie¢ konca. Stad potrzeba dokonywania opisu
zaobserwowanych mechanizmow w syntetycznym ujeciu, ograniczonym poprzez pre-
cyzyjna metodologi¢ i jednoznaczne cele badawcze. Probe dokonania takiego opisu,
zorientowanego na aktywnos$¢ komunikacyjng polskich dziennikarzy sportowych uzyt-
kujacych platforme X, zrealizowano w niniejszym opracowaniu.

Profile dziennikarzy na platformie X, szczegolnie upodobanej przez przedstawicieli
zawodu, cieszg si¢ duza popularnoscig wsrod uzytkownikow. Wedtug danych opubliko-
wanych przez PSM Monitoring & More, w 2023 roku najpopularniejszym dziennikar-
skim profilem na X bylo konto Krzysztofa Stanowskiego, ktére w skali roku zebrato po-
nad 440 milionow wyswietlen. Podium tego zestawienia uzupetniajg Lukasz Bok (zasi¢g
419 mln wyswietlen) oraz byty redaktor naczelny ,,Newsweeka”, a obecnie niezalezny
publicysta Tomasz Lis z wynikiem 227 milionéw wyswietlen (Krzysztof Stanowski naj-
czesciej czytanym..., 2023). Warto dodaé, ze wedtug raportu przygotowanego wspolnie
przez Gemius, Polskie Badania Internetu oraz IAB w 2023 roku liczba unikalnych uzyt-
kownikow platformy X w Polsce siggata 11 miliondw (Social Media..., 2023). Platfor-
ma X, wcze$niej znana jako Twitter (zmiana nazwy nastgpita latem 2023 roku z inicja-
tywy nowego wilasciciela Elona Muska), stanowi w przekonaniu Autoréw szczegdlnie
interesujacy przyktad wspotczesnego internetowego srodowiska komunikacji, w ktorym
role nadawcow i odbiorcow dynamicznie si¢ zmieniaja, uzytkownicy bowiem otwarcie
i chetnie wchodzg ze sobg w interakcje 1 dyskusje, kreujac tym samym — w mys1 determi-
nizmu mcluhanowskiego — wlasciwg sobie przestrzen komunikacji spotecznej. Platfor-
ma X, podobnie jak inne media spotecznos$ciowe jest rowniez medium konwergentnym,
co oznacza ze posiada ono wiasciwo$¢ odtwarzania, publikowania i reprodukowania tre-
$ci pochodzacych z innych mediéw!. Przedstawiciel profesji moze za pomocg swojego
konta na platformie zard6wno opublikowa¢ wtasny wpis, jak i odnies¢ si¢ do publikacji
pochodzacych od innych (instytucjonalnych, badz indywidualnych) nadawcow.

Medium to jest rowniez uzyteczne w kontekscie promowania wlasnej dzialalno$ci
zawodowej, czy kreowania wizerunku, co podkreslali autorzy raportu na temat dziatal-
nos$ci dziennikarzy w mediach spotecznosciowych opublikowanego w 2017 roku (Press
Institute, 2017). W raporcie ankietowani dziennikarze wskazywali, ze w zdecydowa-
nej wigkszosci korzystaja z mediow spotecznosciowych do promowania pracy wilasnej

! Szerzej na temat konwergencji wspotczesnych medidéw masowych zob. np. Jakubowicz (2011),
Jenkins (2000).



PP 1°25 Polscy dziennikarze sportowi na platformie X — badanie praktyk... 321

1 swojej redakcji (75% respondentow). Jako najczesciej uzywane medium spoteczno-
sciowe badani wymieniali Facebooka 1 (wtedy) Twittera, aktywno$¢ w tej drugiej plat-
formie deklarowato 70% ankietowanych (tamze). W literaturze medioznawczej widocz-
na jest luka w opracowaniach zorientowanych na weryfikacj¢ przytoczonych danych
o charakterze deklaratywnym. Niniejsze opracowanie stanowi probe podjecia badan
w tym zakresie na gruncie polskiego medioznawstwa, chociaz nalezy przyznaé, ze sama
Platforma X jest czestym obiektem zainteresowania wspotczesnych badaczy, zwigza-
nych gléwnie z komunikowaniem politycznym. Dorobek ten stanowi istotny asumpt dla
formutowania kierunkéw badan zwigzanych réwniez z dziennikarstwem — uzytkowanie
tej platformy co do zasady sprowadza si¢ do kilku podstawowych aktywnosci komuni-
kacyjnych, ktore zostaty szerzej omoéwione w dalszej czg$ci niniejszego opracowania.
Cele podejmowanej komunikacji sg jednak zbiezne — Olgierd Annusewicz w kontekscie
aktywnosci politykow na é6wcezesnym Twitterze podkreslat mozliwosci autoprezentacji
i kreowania wlasnego wizerunku dostepne na tej platformie (Annusewicz, 2017, s. 92).
Watek ten byt rowniez poruszany w jednej z poprzednich publikacji jednego z Autorow
niniejszego tekstu (Loki¢, 2014). Wywieranie wptywu politycznego za pomocg X’a jest
szeroko udokumentowane w kontek$cie Standéw Zjednoczonych, np. w kampanii Donal-
da Trumpa w 2016 roku platforma ta odegrata znaczacg role w jego sukcesie wyborczym
(Kalinowska-Zeleznik, 2020, s. 68-69). Jak wspomniano wyzej, w polskiej literaturze
przedmiotu niewiele jest jednak badan zwigzanych ze sposobem uzytkowania tej plat-
formy przez samych dziennikarzy. Niniejsze opracowanie jest proba powickszenia tego
obszaru badan.

Przedmiot badania, cele i pytania badawcze

Przedmiotem analizy podj¢tej w niniejszym tekscie jest aktywnos¢ polskich dzienni-
karzy sportowych na (obecnie) platformie X. Dobor tej kategorii przedstawicieli zawodu
nie jest przypadkowy, a podyktowany regutami zaobserwowanymi na rynku mediow
spotecznosciowych. Po pierwsze, wybor dziennikarzy sportowych pozwala na doko-
nanie analizy materiatu badawczego pozbawionego tresci o charakterze politycznym,
ktore to — jak wskazano wyzej — sg czgsto podejmowane przez badaczy zajmujacych sie
komunikowaniem politycznym. Po drugie, dziennikarze sportowi jako jedni z pierw-
szych przedstawicieli mediow dostrzegli potencjat w social mediach i ch¢tnie podejmu-
ja aktywno$¢ w tej przestrzeni komunikacji zaposredniczonej. W przypadku polskich
dziennikarzy sportowych platforma X stanowi wartoSciowy obszar badawczy: jest po-
wszechnie przyjeta jako warto§ciowe narzgdzie pracy, a poprzez swoj charakter umoz-
liwia wglad w rodzaj, tematyke, a takze intencje podejmowanej przez nich aktywnosci.

Celem badania przeprowadzonego przez AutoroOw byta analiza aktywno$ci komu-
nikacyjnej polskich dziennikarzy sportowych na platformie X. W zatozeniu Autoréw
przeprowadzone badanie mialo pozwoli¢ zdefiniowaé cele realizowane przez dzienni-
karzy uzytkujacych platforme¢ w swojej pracy zawodowej. Zebrany material badawczy
postuzyt do weryfikacji przyjetej hipotezy, méwiacej o publicystycznych oraz marketin-
gowych intencjach komunikacyjnych dziennikarzy na platformie X. W badaniu podjeto
probe potwierdzenia, ze tradycyjnie pojmowana funkcja dziennikarstwa, rozumiana jako
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informowanie odbiorcow (a zatem publikowanie za pomoca badanej platformy newsow,
informacji) stanowi marginalng cz¢$¢ podejmowanych aktywnos$ci. Na potrzeby badania
przyjeto zatozenie, iz nowe medialne kanaty aktywnosci zawodowej, w tym platfor-
ma X, poprzez swoje poszerzone mozliwosci komunikacyjne nie odpowiadajg tradycyj-
nym formom uprawiania zawodu dziennikarza, czy petnionej przezen misji spoteczne;.
W tym kontekscie przeprowadzone badanie miato dostarczy¢ naukowych dowodow na
przemiany w zakresie komunikacji medialnej, o ktérych wspominali determini$ci z Mar-
shallem McLuhanem na czele. Zoperacjonalizowanie przyjetych zatozen w postaci ni-
niejszego opracowania stanowi jeden z krokow na drodze do poglebionej analizy tego
srodowiska komunikacji.

W ramach realizacji celu badawczego Autorzy postawili trzy pytania badawcze, kto-
re podjeta analiza pozwolita rozstrzygnaé. Po pierwsze, zbadano jakie metody publikacji
praktykuja dziennikarze ujeci w probie badawczej. Platforma X umozliwia wykorzy-
stanie czterech metod publikacji na wlasnym profilu, co zostalo omowione w czesci
dotyczacej metodologii przeprowadzonego badania. Wskazanie, ktére metody uzywane
sg najczesciej pozwala w przekonaniu Autorow precyzyjnie okresli¢ intencje aktywnosci
podejmowanej przez dziennikarzy w badanym serwisie, umozliwia zrozumienie celow
stojacych za podejmowang aktywnos$cig. Drugie pytanie badawcze brzmiato: Jaki jest ro-
dzaj wpisow zebranych w materiale badawczym? Przy uzyciu klucza kategoryzacyjnego
przyporzadkowano zebrany material do kategorii odpowiadajacych tresciom opubliko-
wanych komunikatow. Pozwolito to odtworzy¢ charakter dyskursu kreowanego przez
dziennikarzy sportowych, dajac glebszy wglad w ich intencje komunikacyjne. Trzecie
pytanie dotyczyto tematyki poruszanej we wpisach. Ta cze¢$¢ badania miata w zatozeniu
pozwoli¢ na sformulowanie wnioskéw co do obszaréw tematycznych poruszanych przez
dziennikarzy w publikowanych wpisach. Istotne z punktu widzenia celu badania bylo
wskazanie, czy tematyka wpisow ma zwigzek z zawodowa aktywnoS$cig dziennikarzy,
czy dotyczy rowniez innych obszardéw zycia spotecznego, czy tez spraw prywatnych.

Skonstruowane w oparciu o powyzsze pytania badanie pozwolilo na dokonanie cha-
rakterystyki sposobu wykorzystywania platformy spotecznosciowej przez dziennikarzy
sportowych w Polsce. Autorzy pragng podkreslic, ze jest to jedynie przyczynek do dal-
szych, poglebionych badan w tym obszarze, a zaprezentowane ponizej wyniki badan
jedynie uwypuklajg potrzebe rozwinigcia podjetych w analizie watkow.

Metodologia

Badanie zostato przeprowadzone przy uzyciu ilosciowej analizy zawarto$ci publi-
kacji dziesieciu dziennikarzy sportowych aktywnie uzytkujacych platforme X. Bada-
nie zostato oparte na celowym doborze proby badawczej. Material badawczy zebrano
w okresie od 1 do 14 listopada 2023 roku. Dziennikarze ujeci w probie badawczej zosta-
li dobrani na podstawie kryterium reprezentatywnosci instytucji medialnych (redakcji),
z ktorymi sg zwigzani pracg zawodowa. W probie ujeto dziesieé profili, ktorych autorzy
zwigzani s3 z wiodgcymi mediami i redakcjami sportowymi w Polsce. Zebrano wpisy
opublikowane na profilach Mateusza Borka (,,Kanat sportowy”, wspotpracownik TVP
Sport), Tomasza Cwiakaty (komentator w telewizji Canal+ Sport), Dawida Dobrasza
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(portal meczyki.pl oraz jego kanat w serwisie YouTube), Leszka Milewskiego (redaktor
portalu goal.com), Filip Modrzejewskiego (sport.pl), Pawta Paczula (portal weszlo.com),
Mateusza Rokuszewskiego (Canal+ Sport), Damiana Smyka (weszlo,com), Sebastiana
Staszewskiego (do lutego 2024 redaktor naczelny TVP Sport, obecnie prowadzi wlasny
kanal w serwisie YouTube) oraz Tomasza Wtodarczyka (meczyki.pl). Dziennikarze ujgci
w probie badawczej s doswiadczonymi pracownikami mediow, wspotpracowali z wie-
loma redakcjami tak mediéw internetowych, jak i tradycyjnych $rodkow przekazu ma-
sowego. Material badawczy zebrany we wskazanym czasie dwoch tygodni obejmowat
tacznie 1500 wpisow — postow opublikowanych na badanych profilach. Mimo, ze dzien
1 listopada jest w Polsce istotng datg zwigzang z uroczysto$ciami o charakterze religij-
nym (Swigto Wszystkich Swietych), w badanym materiale nie stwierdzono znaczacych
roznic w aktywnosci badanych profili. Zebrany material Autorzy uznajg za wartoSciowy
i reprezentatywny w konteks$cie zatozonych celow badawczych.

Wszystkie wpisy, ktore zostaty opublikowane w okreslonym czasie, zostaly prze-
analizowane w oparciu o standaryzowany klucz kategoryzacyjny oparty na kategoriach
badawczych odpowiadajacych omoéwionym wyzej pytaniom badawczym. Pierwszym
kryterium zastosowanym przez Autoréw w analizie ilo§ciowej byto podzielenie wszyst-
kich wpisow ze wzgledu na metodg publikacji. Autorzy dokonali podziatu na cztery
kategorie: wpis autorski, cytat, udostepnienie oraz odpowiedz. Wpis autorski rozumiany
jest jako wpis napisany w calo$ci przez osobe publikujaca. Cytatem oznaczono wpisy,
w ktérych osoba publikujgca zastosowala funkcje uzycia cytatu (quote), czyli zawarcia
wpisu innego uzytkownika w swoim wpisie. Udostepnienie rozumiane jest jako zasto-
sowanie przez uzytkownika funkcji ,,podaj dalej” (share), ktora powoduje umieszczenie
wpisu innego uzytkownika na profilu osoby korzystajacej z tej funkcji. Odpowiedz ro-
zumiana byta jako komentarz do wpisu badz dyskusji zainicjowanej przez innego uzyt-
kownika badz uzytkownikow.

Kolejnym kryterium ujetym w przeprowadzonej analizie ilosciowej, byt rodzaj pu-
blikowanych wpiséw. Autorzy dokonali podziatu na siedem rodzajow wpisow ze wzgle-
du na ich zawarto$¢. Nalezaty do nich: informacja, opinia/komentarz, autopromocja,
reklama, rozrywka, dyskusja oraz inne. Informacja rozumiana byta jako wpis, ktory za-
wiera dane, dzigki ktérym ro$nie wiedza odbiorcy i jest ona dla niego czym$ nowym.
Opinia/komentarz to wpis, w ktérym autor wyraza swoj osobisty poglad na dany temat.
Jako autopromocje zakodowano wpisy, w ktorych autor zawart link do swojego arty-
kuhu, wywiadu, czy innej tresci pochodzacej z zewnetrznego medium, przekazujgc we
wpisie jedynie fragment informacji. Jako reklamg¢ zakodowano wpisy, ktoére promowaty
ofert¢ produktowa, badz ustugi innych firm komercyjnych, a takze programy mediéw
zewnetrznych, w ktorych autor nie wystepuje. Rozrywka oznaczono wpisy, ktore zostaty
opublikowane w celach humorystycznych lub w celu zaangazowania odbiorcéw w od-
powiedziach poprzez rozrywkowg tres¢. Kategoria ,,dyskusji” postuzyta do zakodowa-
nia wszystkich wpisow, w ktorych autorzy odpowiadali (przy uzyciu stosownej funkcji)
na wpisy innych uzytkownikow. Do ,,innych” zaliczono reszt¢ wpisow, ktorych ilo§¢
byta zbyt mata, aby stanowi¢ istotny element materiatu badawczego.

Sformutowane w ten sposéb kategorie badawcze pozwolity na udzielenie odpowie-
dzi na pytanie dotyczace rodzaju podejmowanych w serwisie X aktywnosci, a zarazem
intencji i praktyki komunikacyjnej stosowanej przez dziennikarzy sportowych w tym
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medium spolecznosciowym. W ramach realizacji zalozonego celu zebrany materiat zo-
stat rowniez podzielony ze wzgledu na zastosowang metod¢ publikacji. W materiale
wyodrebniono wpisy autorskie (bedace przejawem wlasnej intencji autoréw badanych
profili) co pozwolito na zebranie danych faktycznie oddajacych motywacje¢ do podjecia
aktywnosci w badanym medium. Wyodrebniono réwniez cytaty i odpowiedzi na tresci
publikowane przez innych uzytkownikow, ktore stanowily przejawy interakcji wtasci-
wej dla nowych mediow. Istotne z punktu widzenia Autoréw byto okreslenie, na ile
platforma X stuzy dziennikarzom do dzielenia si¢ informacjami, a na ile jest traktowana
jako kanat wypowiedzi, komentarza, co umozliwiatoby sformutowanie wniosku o publi-
cystycznym charakterze podejmowanej w przestrzeni platformy aktywnosci.

Ostatnim kryterium, ktore poddane zostato analizie iloSciowej byla tematyka wpi-
sow. W tym przypadku uwzgledniono jedynie wpisy autorskie oraz cytaty publikowane
autonomicznie przez autoréw. W ramach tego kryterium w materiale badawczym wy-
odrebniono nastepujgce kategorie: sport (wpisy o tematyce sportowej, a wigc zwigzanej
z charakterem dziatalnos$ci zawodowej), polityka (dotyczace biezacych wydarzen po-
litycznych), rozrywka (wpisy zwigzane z kulturg popularng, a takze satyryczne wpisy
zawierajagce m.in. memy internetowe), sprawy prywatne (dotyczace autorow profili),
sprawy celebryckie (zwigzane z aktywnoS$cig celebrytow) oraz inne, niedajace si¢ przy-
porzadkowac¢ do pozostatych kategorii (stanowity one $§ladowa cz¢$¢ materialu badaw-
czego). Dane zebrane w ramach tej kategorii postuzyty okresleniu profilu tematycznego
podejmowanej aktywnos$ci komunikacyjnej w badanej probie.

Omowienie wynikow badania

Material badawczy obejmowat 1500 wpisow opublikowanych na portalu X przez
dziesieciu polskich dziennikarzy sportowych: Mateusza Borka, Tomasza Cwiakate, Da-
wida Dobrasza, Leszka Milewskiego, Filip Modrzejewskiego, Pawta Paczula, Mateusza
Rokuszewskiego, Damiana Smyka, Sebastiana Staszewskiego oraz Tomasza Wtodar-
czyka, w okresie od 1 listopada do 14 listopada 2023 roku. Juz na tym etapie badania
zauwazono znaczace dysproporcje zwigzane z liczba aktywno$ci podejmowanych przez
ujetych w probie dziennikarzy sportowych. Réznice w skali aktywnos$ci na platformie
X zobrazowano, prezentujgc cato$¢ zebranego materialu badawczego przyporzadkowa-
nego do poszczegolnych autorow profili. Zestawienie liczbowe przedstawia wykres 1.

Na podstawie zaprezentowanych danych nalezy stwierdzié, ze zroznicowanie w ak-
tywnosci dziennikarzy §wiadczy o niezawodowym charakterze podejmowanej na profilu
aktywnosci. Prowadzenie profilu na badanym medium spotecznosciowym nie nalezy do
obowigzkéw stuzbowych dziennikarzy, jednak wyraznie zauwazalna jest tendencja do
czestszego publikowania w przypadku dziennikarzy zawodowo pracujacych w mediach
internetowych. Najwiecej wpisow opublikowat redaktor portalu sport.pl — Filip Modrze-
jewski (522), a najmniejsza ich ilo$¢ odnotowano w przypadku dziennikarzy zwigzanych
z medium tradycyjnym, w tym przypadku telewizjg sportowa. Zaré6wno Sebastian Sta-
szewski (w badanym okresie redaktor naczelny TVP Sport opublikowat 14 wpisoéw), jak
i Mateusz Borek (komentator TVP Sport, 26 wpisow) wykorzystywali platforme X naj-
rzadziej ze wszystkich autorow ujetych w probie. Réwniez Pawet Paczul (weszlo.com)
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Wykres 1. Aktywnos$¢ dziennikarzy sportowych na platformie X
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opublikowat jedynie 19 wpisow, co moze §wiadczy¢ o indywidualnych preferencjach
zwigzanych z uzytkowaniem mediow spoteczno$ciowych. W pozostatych przypadkach,
liczba opublikowanych wpisow oscyluje od kilkudziesieciu do okoto dwustu. Zebra-
ne wyniki $wiadczg o roznej intensywnos$ci podejmowanej na platformie X aktywnosci
komunikacyjnej, jakkolwiek wyraznie widoczny jest rowniez wzorzec regularnego, co-
dziennego korzystania z tego medium w przypadku wigkszosci badanych dziennikarzy
sportowych. W badanym okresie publikowali $rednio co najmniej dwa wpisy dziennie
(Pawel Paczul), a przewazajaca wickszos¢ dokonywata $rednio kilkunastu wpiséw
dziennie. W przekonaniu Autoréw badania te wyniki $wiadcza przede wszystkim tym,
ze aktywnos$¢ w portalu spoteczno$ciowym stata si¢ obecnie codziennoscig badanych
przedstawicieli zawodu. W niektorych przypadkach osigga ona ogromng intensywnosé
(Filip Modrzejewski), jednak mimo znaczacego zréznicowania skali, nalezy stwierdzi¢
ze w kazdym z badanych przypadkéw publikowanie na platformie X stanowi regularna
aktywnos$¢ komunikacyjna.

W kolejnym etapie prowadzonej analizy przyporzadkowano zebrany material badaw-
czy do metod publikacji stosowanych w przestrzeni Twittera/X’a. Zbiorcze zestawienie
zakodowanego materialu badawczego zaprezentowano na wykresie 2.

Wyniki wskazuja, ze ponad potowa (55,8%) wpisow publikowanych przez dzien-
nikarzy stanowig odpowiedzi na posty innych uzytkownikéw platformy. W badanym
okresie odpowiedzi byty najczesciej wykorzystywang metodg publikacji. Co ciekawe,
wpisy autorskie stanowily jedynie 23,1% zebranego materialu badawczego. Zaprezento-
wane wyniki zdaja si¢ jednoznacznie wskazywac, ze platforma X ma charakter wysoce
interaktywny i dyskursywny, a dziennikarze chetnie i czgsto zabieraja glos w toczonych
na platformie rozmowach z innymi uzytkownikami tej sieci spotecznosciowej. Z racji na
wysoki odsetek tacznych wpiséw pochodzacych z profilu Filipa Modrzejewskiego Au-
torzy zdecydowali si¢ rowniez zaprezentowaé wyniki analizy metody publikacji w przy-
padku tego dziennikarza indywidualnie. Zestawienie zaprezentowano na wykresie 3.
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Wykres 2. Metody publikacji wykorzystywane przez dziennikarzy na platformie X;
n = 1500

[ Wpis autorski
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55.8% [l Odpowiedz

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Wykres 3. Metody publikacji wykorzystywane przez Filipa Modrzejewskiego
na platformie X; n = 522
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.
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Wykres znaczaco nie odbiega od zaprezentowanego wyzej zestawienia zbiorcze-
go dla wszystkich profili ujgtych w materiale badawczym. Ponownie, ponad potowa
(54,8%) z 522 opublikowanych przez redaktora Modrzejewskiego wpiséw to odpowie-
dzi, liczba wpisow autorskich oscyluje w zblizonych do ogoétu wartosciach (32,8%),
a cytaty i udostepnienia stanowig zdecydowang mniejszo$¢ wykorzystywanych metod
publikacji.

Autorzy w ramach realizacji zatozonych celow badania zbadali réwniez rodzaj wpi-
s6w publikowanych przez dziennikarzy sportowych na platformie X. Wyniki zostaly
zaprezentowane w dwoch zestawieniach — calosciowo dla wszystkich jednostek (wpi-
s6w) zebranych w badaniu oraz z wyodrgbnieniem jedynie wpiséw autorskich i cytowan

inicjowanych przez autoréw. Wyniki dla cato$ci zebranego materiatu badawczego zapre-
zentowane zostaly na wykresie 4.

Wykres 4. Rodzaj wpisow publikowanych przez dziennikarzy na platformie X;
n=1500
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Zrédto: Opracowanie whasne.

Z przeprowadzonego przez Autoréw badania wynika, ze 54,2% wpisow publikowa-
nych przez dziennikarzy sportowych na platformie X, stanowito gtos w dyskusji. Co nie-
zwykle istotne z punktu widzenia celu badania, informacja znalazta si¢ na przedostatnim
miejscu, stanowiac jedynie 1,7% publikacji. Biorac pod uwage profesj¢ uprawiang przez
poddanych analizie tworcow, zaprezentowane wyniki prowadzg do interesujacych wnio-
skow. Przede wszystkim, potwierdzajg hipoteze postawiong przez Autorow, moéwiaca, iz
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profesja dziennikarska petni marginalng rol¢ w aktywno$ci przedstawicieli tego zawodu
na platformie X. Przewaga kategorii ,,Glos w dyskusji” w potaczeniu z zajmujacymi
kolejne miejsca kategoriami ,,Opinia/Komentarz” (20%) oraz ,,Autopromocja” (13,8%)
potwierdza rowniez hipotezg, wedhug ktorej platforma spotecznosciowa stuzy dzienni-
karzom jako narzedzie wykorzystywane przede wszystkim w celach publicystycznych,
a takze marketingowych. Biorac pod uwage fakt, ze zabranie gltosu w dyskusji zbiezne
jest z opublikowaniem opinii badz komentarza na poruszony wcze$niej temat (w bada-
niu rozrozniala je uzyta metoda publikacji), cele publicystyczne komunikacji stanowity
tacznie niemal 75% zbadanych wpiséw. Nalezy tutaj podkresli¢, ze kategorie zastoso-
wane w badaniu byly kodowane roztacznie, a zatem wpisy oznaczone jako opinia/ko-
mentarz kodowane byty jedynie w przypadku autorskich wpisow danego dziennikarza.
Odpowiedzi w przewazajacej wigkszosci stanowily glosy w dyskusji. Z tego powodu,
w celu zaprezentowania szerszej i bardziej adekwatnej dla celoéw badania perspektywy,
Autorzy zdecydowali si¢ na wyodrebnienie oddzielnego zestawienia kategorii rodza-
jow jedynie dla wpisow autorskich oraz cytowan. Stanowig one materiat pozwalajacy
bardziej jednoznacznie okresli¢ charakter podejmowanej na platformie aktywnosci, nie-
wynikajacej z toczacego si¢ juz dyskursu, na ktory — jak wskazujg prezentowane wyni-
ki — dziennikarze che¢tnie odpowiadaja. Wpisy autorskie, z wykluczeniem udostgpnien
oraz odpowiedzi jako metod publikacji, przyporzadkowane do zastosowanych kategorii

rodzajoéw zaprezentowano na wykresie 5.

Wykres 5. Rodzaje wpiséw publikowanych przez dziennikarzy na platformie X

(tylko wpisy autorskie oraz cytaty); n = 488
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.
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Autopromocja
Reklama
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Wykluczenie wspomnianych dwoch metod publikacji w powyzszym zestawieniu do-
prowadzito do znacznego spadku w kategorii ,,Glos w dyskusji” z 54,2% do 1,4%. Ka-
tegorie ,,Opinia/Komentarz”, ,,Autopromocja’” oraz ,,Reklama” tgcznie stanowig 84,6%
catosci zebranego materialu, co — podobnie jak wyniki zaprezentowane na wykresie 2.
— zdaje si¢ jednoznacznie potwierdza¢ postawione przez Autoréw hipotezy o publicy-
stycznym, a nie informacyjnym charakterze aktywnos$ci dziennikarzy w badanym porta-
lu spotecznosciowym. Podobne proporcje odnotowano réwniez w przypadku zestawien
przygotowanych indywidualnie dla poszczegdlnych badanych profili. Przykladem za-
prezentowanym w niniejszym opracowaniu jest zestawienie wpisow Damiana Smyka,
ktore zaprezentowano na wykresie 6.

Wykres 6. Rodzaje wpisow publikowanych przez Damiana Smyka na platformie X;
n =187
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Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Podobnie jak w przypadku zestawienia catoSciowego, wérod wpisow publikowanych
przez redaktora Smyka dominujg gltosy w dyskusji publikowane metoda odpowiedzi
(56%). Po wyodrebnieniu wpisow autorskich i cytowan zestawienie zaprezentowano na
wykresie 7.

W zaprezentowanych wynika widoczne sg pewne roznice, ktore jednak nie wplywaja
znaczgco na charakter wnioskow ptynacych z badania. Damian Smyk cze$ciej publikuje
wpisy zwigzane z celami promocyjnymi i reklamowymi (45%), rdwniez kategoria infor-
macji w jego przypadku pojawiala si¢ nieco cz¢$ciej niz w przypadku ogédtu zebranego
materialu badawczego (8% wpisow informacyjnych). Komentarze i opinie publikowat
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Wykres 7. Rodzaje wpiséw publikowanych przez Damiana Smyka
(tylko wpisy autorskie i cytaty); n =49
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

w nieco mniejszej skali, jednak nadal stanowity one 35% wszystkich wpiséw, a wiec
byty jedna z wiodacych praktyk komunikacyjnych. Zaprezentowane wyniki w przeko-
naniu autoréw uprawniajg sformutowanie wniosku o publicystycznym oraz marketingo-
wym charakterze aktywno$ci w badanej probie dziennikarzy sportowych.

Ostatnim elementem przeprowadzonego badania bylo przyporzadkowanie zebranych
w probie badawczej wpisow do tematyki poruszanej w ramach tych publikacji. W tym
zestawieniu, jak wskazano w czg$ci dotyczacej metodologii badania, ujeto jedynie wpi-
sy autorskie oraz cytowania zainicjowane przez autorow, niebedace odpowiedziami czy
udostepnieniami wpisoOw innych uzytkownikéw. Dane zaprezentowano na wykresie 8.

Wyniki wskazuja, ze tematyka publikowanych wpisow jest zgodna z profesja upra-
wiang przez dziennikarzy sportowych. Kategoria ,,Sport” stanowi 89% wpiséw. Zda-
rza si¢ rowniez, ze poddani analizie dziennikarze decyduja si¢ na poruszanie watkow
politycznych. W badanej probie najwigcej takich wpisow (33 jednostki) odnotowano
w przypadku najaktywniejszego w badanym okresie Filipa Modrzejewskiego. W tym
przypadku wpisy zwigzane z tematyka polityczng dotyczyty organizacji obchodéw pol-
skiego Swicta Niepodleglosci, ktore odbywa si¢ 11 listopada, a wigc w okresie wig-
czonym do badanej proby. Wpisy Modrzejewskiego w zebranym materiale badawczym
stanowia jedyny wyjatek — pozostali dziennikarze ujeci w probie nie poruszali tematow
politycznych. Jak zobrazowano na wykresie 8., pozostata zaobserwowana w materiale
badawczym tematyka (celebryci, sprawy prywatne, czy rozrywka) stanowity niewielki
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Wykres 8. Tematyka wpisow publikowanych przez dziennikarzy na platformie X
(tylko wpisy autorskie oraz cytaty); n = 488
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Zroédlo: Opracowanie wlasne.

odsetek catosci publikacji. Dane te stanowig warto$ciowe uzupehienie dla wnioskoéw
poczynionych w poprzednich etapach badania i §wiadcza o jednolitym charakterze po-
ruszanej przez dziennikarzy sportowych tematyki. Aktywnos$¢ komunikacyjna badanej
proby byta w zdecydowanej wigkszosci zorientowana na przekazy zwigzane ze sportem,
a wiec obszarem aktywno$ci zawodowej dziennikarzy.

Konkluzje

Omowione powyzej postepowanie badawcze dostarczylo wartoSciowych danych
pozwalajacych na realizacj¢ zalozonego przez Autoréw celu badawczego. Badanie ak-
tywnosci komunikacyjnej na platformie X w wybranym okresie pierwszej potowy li-
stopada 2023 roku wykazato, Ze ujeci w probie dziennikarze korzystaja z tego medium
regularnie, cho¢ ze zré6znicowang intensywnoscig. Zaobserwowano rowniez stosunkowo
niewielki odsetek aktywnosci dziennikarzy powiazanych z tradycyjnymi mediami maso-
wymi, w przypadku badanej proby byli to dziennikarze stale wspotpracujacy z telewizja.

Zaprezentowane wyniki jednoznacznie wskazuja na publicystyczno-promocyjny
charakter aktywno$ci badanych dziennikarzy sportowych w serwisie spotecznoscio-
wym X. Udzielajac odpowiedzi na postawione pytania badawcze, nalezy stwierdzic,
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ze najczesciej stosowang metoda publikacji wpiséw na X-ksie w badanej probie dzien-
nikarzy byly odpowiedzi (reply). Potwierdza to obserwacje dotyczace catej przestrzeni
komunikacyjnej na badanej platformie, ktora jest traktowana jako medium interpretuja-
ce, komentatorskie, publicystyczne. Dziennikarze sportowi ujeci w badaniu stosunkowo
rzadko decydowali si¢ na samodzielne inicjowanie interakcji i dyskusji — wpisy autor-
skie stanowily jedynie 23% ogotu zebranych w materiale jednostek. Taka konstrukcja
rezultatow przeprowadzonej analizy wyraznie $wiadczy o checi do podejmowania dys-
kusji, zabierania w niej glosu i dzielenia si¢ wlasng opinig na poruszany wlasnie temat.
Zaprezentowana analiza stanowi empiryczng egzemplifikacj¢ interaktywnego charakte-
ru wspotczesnych nowych mediow, o ktorym wielokrotnie pisano w literaturze medio-
znawczej (Manovich, 2006; Levinson, 2010; Chadwick, 2017). W przekonaniu Autorow
niniejszego opracowania, mozliwos¢ cigglej wymiany pogladow i opinii w badane;j plat-
formie potgguje wptyw, jaki nowe media wywierajg na nadawcow i odbiorcéw, umozli-
wiajgc tworzenie trwatych 1 nietrwatych relacji zaposredniczonych.

W ramach odpowiedzi na pozostate pytania badawcze, zebrany materiat badawczy
dostarczyt danych stosunkowo jednoznacznych w interpretacji. W badanym okresie wy-
brani dziennikarze sportowi najczesciej komunikowali swoje wtasne opinie, badz pode;j-
mowali dziatania promocyjne majace na celu zwickszenie widocznosci (popularyzacje)
wlasnej pracy zawodowej. Jednoczesnie funkcja pierwotna dziennikarstwa, rozumiana
jako przygotowanie i publikowanie informacji w badanej probie stanowita jedynie 1,7%
ogbtu zebranych w materiale wpiséw dziennikarzy. Po wyodrebnieniu z proby samych
wpisow autorskich, odsetek ten dla informacji wzrdst nieznacznie, do 5,1% catosci wpi-
soOw. W poréwnaniu z pozostatymi kategoriami wykorzystanymi w badaniu, gdzie ponad
potowa calosci wpiséw (54%) stanowily odpowiedzi, a wérod samych wpisow autor-
skich 60% z nich zakodowano jako komentarze/opinie, nalezy jednoznacznie stwier-
dzi¢ ze informowanie nie jest gldwnym celem dziennikarzy publikujacych na platformie
X. Wsrod publikacji dominujg wypowiedzi publicystyczne, znaczacy odsetek stanowig
réwniez wpisy autopromocyjne i reklamowe (tacznie niemal 20% ogohu wpisow). Wyni-
ki potwierdzaja postawiong przez Autorow hipoteze badawczg méwigca o publicystycz-
nym i marketingowym charakterze komunikacji na badanej platformie. Dziennikarze
wykorzystuja serwis X do komentowania biezacych wydarzen, udzielania si¢ w toczo-
nych tam dyskusjach oraz do promowania wiasnej aktywnosci zawodowej. W badanym
okresie dziennikarstwo informacyjne stanowito marginalna cz¢s¢ podejmowanych przez
nich aktywnosci komunikacyjnych.

Dziennikarze, ktorych profile uj¢te zostaty w materiale badawczym byli stosunkowo
jednorodni w zakresie tematyki poruszanej we wpisach. Wyniki wyraznie wskazuja, ze
wypowiedzi publikowane w serwisie dotyczyly w przewazajacej wigkszo$ci tematyki
sportowej, a wigc obszaru z ktorym badani dziennikarze zwigzani sg zawodowo. Pozwa-
la to na udzielenie odpowiedzi na ostatnie z postawionych pytan badawczych, wskazuje
rowniez na zawodowy charakter podejmowanej aktywnos$ci komunikacyjnej. Niewielki
odsetek odnotowanych w probie wpiséw o charakterze rozrywkowym, czy prywatnym
pozwala Autorom sformutowaé wniosek, ze aktywno$¢ w serwisie X ma w przypad-
ku dziennikarzy sportowych charakter zawodowy. I cho¢ niewatpliwie nie nalezy ona
do podstawowych obowigzkow pracy dziennikarza, to zaprezentowane wyzej wyniki
wskazuja, ze w przypadku ujetych w badaniu dziennikarzy sportowych uzytkowanie
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X-ksa jest codziennoscig $cile zwigzang z uprawianym zawodem. Pozwala to na otwar-
cie nowych obszaréw poglebionej refleksji na temat wptywu nowych technologii na
zycie codzienne wspotczesnego spoteczenstwa. Wydaje sie, ze obecno$¢ i aktywnosé
w interaktywnym $rodowisku komunikacji zaposredniczonej staje si¢ wspotczesnie ru-
tynowym dzialaniem, swoistg normg spoleczng obowigzujaca zard6wno nadawcow, jak
i odbiorcow przekazéw masowych. Stad juz niedaleko do wnioskéw 1 postulatéw doty-
czacych metamorfozy wspotczesnej opinii publicznej, ktora dzigki mediom interneto-
wym (zwlaszcza spotecznosciowym) wydaje si¢ podlega¢ zupetnie nowym procesom
1 mechanizmom, bgdacym istotnym wyzwaniem dla wspotczesnych badaczy mediow
i komunikacji spotecznej. Determinizm technologiczny znajduje swoje odzwiercie-
dlenie w badanym przedmiocie, bowiem aktywno$¢ dziennikarzy oraz uzytkownikdéw
ulega intensyfikacji poprzez mozliwosci oferowane przez nowe technologie medialne.
Jak wykazato badanie, mozliwosci te zwickszaja zakres prowadzonej interakcji, two-
rzgc — zgodnie z ideg McLuhana — nowg kulture dyskursu, ktorg nalezy okresli¢ — za
Burgessem i Greenem (2011), a takze Jenkinsem (2007) — jako konwergentng kulture
wspotuczestnictwa w wydarzeniach sportowych. W jej ramach tworzony jest wspolny,
negocjowany przez tworcoOw i odbiorcéw obraz sportowej rywalizacji oraz sposobow
rozumienia i interpretacji jej wynikow.

Autorzy niniejszego opracowania maja §wiadomos¢, iz zaprezentowana wyzej anali-
za aktywno$ci dziennikarzy sportowych w serwisie X ma ograniczony charakter i stano-
wi probe uzupehienia wiedzy zaprezentowanej w czesci teoretycznej niniejszego opra-
cowania. Badanie zostato zaprojektowane w celu odtworzenia rutynowej aktywnosci
przedstawicieli zawodu, stad okres doboru proby zostal dobrany tak, aby nie korelowat
z waznymi wydarzeniami sportowymi, takimi jak Igrzyska Olimpijskie, inne turnieje
migdzynarodowe, okres transferowy w pilce noznej, czy kryzysy wizerunkowe zwigza-
ne ze sportowcami. W przypadku takich wydarzen wyniki przeprowadzonego badania
moglyby ksztattowac sie¢ odmiennie, zdradzajac niezaobserwowane w omowione;j tutaj
analizie praktyki komunikacyjne stosowane przez dziennikarzy. Niemniej, podjeta w ni-
niejszym opracowaniu proba dokonania charakterystyki aktywnos$ci przyniosta w prze-
konaniu Autoréw wartosciowe dane pozwalajagce na sformulowanie odpowiedzi na
postawione pytania, pozytywng weryfikacje postawionej hipotezy badawczej, a w kon-
sekwencji realizacje zatozonego celu badawczego.

Autorzy pragna podkresli¢ istotno$¢ potrzeby prowadzenia badan na temat ak-
tywnos$ci dziennikarzy, a takze uzytkownikéw w mediach spotecznos$ciowych i sze-
rzej — mediach online. Zaprezentowane ustalenia nie mogg by¢ interpretowane jako
catosciowe wnioski dotyczace wszystkich przedstawicieli zawodu dziennikarskiego,
jednak nalezy wskazac¢, ze dotyczg stale powiekszajacej sie grupy aktywnych zawodo-
wo pracownikow mediow. Co wigcej, w wielu przypadkach — zwlaszcza dotyczgcych
mtodego pokolenia dziennikarzy — media spotecznos$ciowe stanowig gldwna prze-
strzen pracy zawodowej, a takze gtowne zrodto informacji dla odbiorcow. Ich dyna-
miczny charakter nieustannie stawia wyzwania przed badaczami i wymaga ostrozno-
$ci w projektowaniu analiz i formutowaniu wnioskow. Autorzy wyrazajg nadziejg, ze
niniejsze opracowanie stanowi¢ bedzie warto$ciowe uzupetnienie aktualnego dorobku
nauk o mediach i komunikacji spolecznej, a takze przyczynek do rozwoju dalszych
badan w poruszonym przedmiocie.
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Polish sports journalists on the X platform — a study of the communication practices
Summary

The article presents the results of a study conducted on the activity of Polish sports journalists in the
social network X. The purpose of the study was to learn the characteristics of the communication prac-
tices of journalists actively using the platform. The survey was conducted using a quantitative method
with purposive sampling. The survey served to verify the Authors” hypothesis stating that the studied
social platform serves journalistic and marketing purposes, and that functions traditionally attributed to
journalism, such as informing, constitute a marginal scale of activity in this space. The article answers
questions about the usage practices of site X, such as the method of publication, the purpose of commu-
nication and the topics covered. The text is intended as a contribution to the development of research on
the use of social media platforms in the practice of the journalism profession.

Key words: social media, journalism, sport journalists, X platform, new media, Twitter, content anal-
ysis

Author Contributions

Conceptualization (Konceptualizacja): Pawet Loki¢, Igor Milosz Borowski
Data curation (Zestawienie danych): Pawet Loki¢, Igor Mitosz Borowski
Formal analysis (Analiza formalna): Pawet Loki¢, Igor Mitosz Borowski

Writing — original draft (Pi$miennictwo — oryginalny projekt): Pawet Loki¢, Igor Mitosz
Borowski

Writing — review & editing (PiSmiennictwo — sprawdzenie i edytowanie): Pawet Lokié,
Igor Mitosz Borowski

Competing interests: The authors have declared that no competing interests exist

(Sprzeczne interesy: Autor o§wiadczyl, Ze nie istnieja zadne sprzeczne interesy)

Article submitted: 30.01.2025; article accepted: 21.03.2024.
Data przekazania tekstu: 30.01.2025; data zaakceptowania tekstu: 21.03.2024.






