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Stronniczos¢ polityczna radia
na przyktadzie parlamentarnej kampanii wyborczej w 2023 roku

Streszczenie: Celem artykulu jest prezentacja wynikow badan stronniczos$ci politycznej wybranych
polskich stacji radiowych w okresie poprzedzajacym elekcje parlamentarng w 2023 roku. Jednoczesnie
w artykule przedstawiono takze wyniki analizy tego, na ile radio wciaz poswigca swoj czas antenowy
polityce w czasie toczacej si¢ kampanii wyborczej, co posrednio sprzyja tez poszukiwaniu odpowiedzi
na pytanie, czy radio wciaz pozostaje medium relewantnym dla wspdtczesnej komunikacji politycz-
nej, czy tez czasy radia przemingty. Do przeprowadzenia badania wykorzystano analiz¢ zawarto$ci
radiowych serwiséw informacyjnych w czterech najpopularniejszych polskich stacjach cieszacych si¢
najwyzszymi wynikami stuchalnos$ci. Zebrane dane wykorzystane zostaly do obliczenia wartosci In-
deksu Stronniczosci Politycznej Mediow, bedacego miernikiem umozliwiajagcym porownywanie skali
stronniczosci réznych mediow. Analiza serwiséw informacyjnych nadanych o godzinie 20.00 w okresie
miesigca poprzedzajacego dzien wyborow parlamentarnych przez stacje RMF FM, Radio Zet, Jedynke
Pierwszy Program Polskiego Radia oraz Radio Tok FM pozwolily oceni¢, ze radio publiczne byto
najbardziej stronnicze, a takze najwigcej czasu i newsoOw w badanym materiale poswigcito toczacej si¢
rywalizacji wyborczej. W przypadku stacji komercyjnych odnotowano zréznicowany poziom stronni-
czosci politycznej oraz zaangazowania w relacjonowanie kampanii wyborcze;j.

Stowa kluczowe: analiza zawartosci, Indeks Stronniczosci Politycznej Mediow, kampania wyborcza,
radiowe serwisy informacyjne, stronniczo$¢ polityczna

Wstep

dward C. Pease i Everette E. Dennis we wstgpie do redagowanego przez siebie

tomu pod znamiennym tytulem Radio — The Forgotten Medium wyrazili refleksje
o tym, ze ludzie zapytani o media, zwykle myslg o telewizji czy gazetach, zdecydo-
wanie rzadziej i pézniej przypominaja sobie dopiero o istnieniu takiego medium, jak
radio (2017, XV). Podobne wyobrazenia na temat radia przynosi jeden z najbardziej
nostalgicznych filmow Woody’ego Allena pod tytutem ,,Ztote czasy radia” (,,Radio
days”) rozpoczynajacy si¢ od sceny, w ktérej narrator, opisujac nowojorczykow zyja-
cych w latach 40. ubieglego stulecia, wypowiada zdanie ,,W tych czasach radio grato
ciggle w kazdym domu” sygnalizujac, ze naleza one juz do zamierzchtej przesztosci.
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W przypadku Polski, badania przeprowadzone przez Centrum Badania Opinii Spotecz-
nej w 2023 roku dowiodly, Ze na pytanie o to, skad przede wszystkim czerpie Pan(i)
informacje o tym, co dzieje si¢ w kraju i na §wiecie, tylko 6% ankietowanych wskazato
radio jako gtowne zrodto informacji (CBOS, 2023, s. 2). Pozwala to sadzi¢, ze radio
w Polsce nie jest traktowane obecnie jako szczegdlnie istotne i popularne medium. Wy-
niki sondazy pozwalajg sadzi¢, ze czasy radia odeszty i obecnie stanowi ono medium
towarzyszace codziennym pracom lub jest bezrefleksyjnie wiaczane w poczekalniach,
taksowkach czy punktach ustugowych.

Wspotczesne badania medialnych przekazow dotyczacych polityki i kampanii wy-
borczych koncentrujg si¢ najczesciej na materiatach pochodzacych z internetu, telewiz;ji
oraz prasy (Druckman, 2005; Magus, 2014; Klepka, 2018; Cushion, Kilby, Thomas,
Morani, Sambrook, 2018; Mazur, 2023). Radio stosunkowo rzadko staje si¢ przedmio-
tem analiz w kontekscie relacjonowania wyborczej rywalizacji o wladze. Potencjat ra-
dia w komunikacji politycznej najcz¢éciej ukazywany jest z perspektywy historycznej,
siegajacej do pierwszego potwiecza XX wieku (Craig, 2000; Horten, 2003). W publi-
kacjach poswieconych wspotczesnym wydarzeniom wskazuje si¢ na polaryzacyjny cha-
rakter tego medium (Barker, 2002; Rosenwald, 2019). Wéro6d opracowan ukazujacych
polskie realia na szczego6lng uwage zastuguja publikacje Agnieszki Lukasik-Tureckiej
(2013; 2014a, b; 2015a, b, c; 2018). Inni badacze incydentalnie opisuja wykorzystanie
radia w procesie wyborczym (Adamik-Szysiak, 2011; Wielopolska-Szymura, 2019).

Zarysowane rozwazania dotyczace radia korespondujg z opiniami na jego temat jako
wspolczesnego kanatu komunikacji politycznej. Agnieszka tukasik-Turecka (2018,
s. 228) wskazuje w tym kontekscie, ze: ,,po odebraniu prymatu w $wiecie medialnym
przez telewizje, a nastepnie w wyniku popularyzacji internetu, radio nie jest juz medium,
z ktérego korzystamy w pierwszej kolejnosci w celu uzyskania informacji, rowniez tej
dotyczacej sfery polityki”. Przyczyny takiego stanu rzeczy inna badaczka radia, Miro-
stawa Wielopolska-Szymura (2019, s. 30) thumaczy nastgpujaco: ,,mimo znaczacego po-
tencjatlu 1 duzego zasiegu radia, obecnie jego rola ograniczona pozostaje przez ulotno$é
przekazu, brak skupienia stuchaczy, wynikajacy z faktu, ze radio jest medium towarzy-
szacym oraz duze rozproszenie odbiorcéw pomigdzy roznorodnymi rozgltosniami radio-
wymi, a nawet duza fragmentaryzacj¢ audytorium radiowego pomi¢dzy poszczegdlnymi
pozycjami programowymi jednej rozgtosni”.

Z drugiej strony badacze sygnalizujg istnienie nowych wymiaréw i formatow funk-
cjonowania radia. Wskazujg na tworcze 1 odSwiezajace dzialanie radia spotecznoscio-
wego przyczyniajacego si¢ do rewitalizacji sfery publicznej i ozywienia partycypacji
we wspolczesnych demokracjach (Gaynor, O’Brien, 2017). W USA badania dotyczace
formatu radia mowionego (talk radio) prowadza do wnioskéw o niezwyktej zdolnosci
radia do budowania zaangazowania, utrwalania tozsamosci politycznych oraz krystali-
zacji ruchow spolecznych (Holbert, 2004; Brown, 2017). Poza Europa i USA badacze
radia widzg jego szereg zastosowan w odniesieniu do utrwalania mechanizméw demo-
kratycznych i tworzenia podstaw edukacji obywatelskiej (Buckley, 2000; Sujoko, Rah-
miati, Rahman, 2023).

W przypadku USA, gdzie istnieje najwigcej stacji radiowych oraz najwieksze gro-
no naukowcoéw podejmuje wysitki badawcze ukierunkowane na giebsze i bardziej wie-
lowymiarowe zrozumienie wspotczesnej roli radia, pojawity si¢ takze wyniki analiz
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stronniczo$ci radia. Clara Vandeweerdt na podstawie nagran setek programoéw wyka-
zala, ze niezaleznie od ideologicznych sktonnosci stacji, audycje polityczne reagujg na
wydarzenia, drastycznie zwigkszajac uwage, jaka poswiecaja powigzanym kwestiom
politycznym. Rozglosnie liberalne i konserwatywne przedstawiajg te same problemy
w zréznicowany sposob. Najczgstszym wariantem stronniczosci w badanych materia-
tach byta rezygnacja z ignorowania niewygodnego politycznie wydarzenia na rzecz za-
prezentowania go przez stronnicza stacje poprzez jego interpretacje w sposob zgodny
z kierunkiem stronniczo$ci danej rozglosni. Autorce badan udato si¢ dowiesé, ze prezen-
tacja wydarzen o znaczeniu krajowym moze prowadzi¢ do polaryzacji opinii, stajgc si¢
doswiadczeniem dzielacym, a nie wspolnym.

Stosunkowo mate zainteresowanie polskich badaczy prowadzeniem empirycznych
analiz zawartoS$ci radia oraz inspirujace wyniki badan nad stronniczos$cig radia w USA
stanowity dla autorow przestanke do przeprowadzenia badania, ktérego wyniki zapre-
zentowano w niniejszym studium. Jego celem jest analiza i porownanie skali stronni-
czo$ci politycznej radiowych serwisow informacyjnych w Polsce, ktdre cieszyly sie naj-
wyzszymi wynikami stuchalnosci, w okresie poprzedzajacym parlamentarng kampanie
wyborcza w 2023 roku!. Zaprojektowane badanie umozliwi takze uzyskanie odpowie-
dzi na pytanie, na ile w ogole radiowe audycje informacyjne podejmuja problematy-
ke wyborczg. Do przeprowadzenia badania wykorzystano narzedzie w postaci Indeksu
Stronniczo$ci Politycznej Mediow (Klepka, 2021), ktore nie bylo dotad stosowane do
pomiaru stronniczosci radia. Dane wykorzystane do budowy wskaznikéw oraz samego
indeksu uzyskane zostaty w wyniku przeprowadzenia analizy zawarto$ci wybranych do
badania serwisow.

Dob6r materialu badawczego

Ocena stronniczo$ci danego medium wymagata doboru okre§lonej proby, ktora byta-
by z zatozenia reprezentatywna dla stronniczos$ci tego medium. W kontekscie badan nad
przekazami radiowymi wydawato si¢, ze kluczowy charakter miaty trzy decyzje. Pierw-
sza dotyczyta okresu badawczego, druga doboru stacji radiowych, a trzecia wyboru re-
prezentatywnego dla catego medium materiatu emitowanego na antenie danego radia.
Wobec znaczenia wybordéw parlamentarnych dla systemu politycznego Polski uznano,

! W publikacji stosowane jest okreslenie ,,radiowa audycja informacyjna” lub ,,serwis informa-
cyjny”. Nie uzywa si¢ natomiast wykorzystywanego w wielu polskich pracach okreslenia ,,program
informacyjny”, poniewaz w polskiej ustawie o radiofonii i telewizji (ustawa z 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji, Dz. U. 1993, Nr 7, poz. 34, tekst jednolity) wyraznie rozrdézniono znaczenie
pojecia program i audycja. Przez program rozumie si¢ usluge medialna, za ktora odpowiedzialnosé
redakcyjng ponosi jej dostawca i ktorej podstawowym celem jest dostarczanie poprzez sieci teleko-
munikacyjne ogbétowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych.
Audycje stanowi natomiast cigg ruchomych obrazow z dzwigkiem lub bez niego (audycja audiowizu-
alna) albo ciag dzwigkéw (audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu na tres¢, forme, przeznaczenie
lub autorstwo, odregbna cato§¢ w stworzonym przez dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu
audycji publicznie udostgpnianych w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie. Majac na
uwadze zaprezentowane przepisy ustawy nie ulega watpliwosci, ze analizowane w tym artykule mate-
rialy medialne sa ,,audycja”, a nie ,,programem”.
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ze wlasciwym okresem badawczym byl miesigc poprzedzajacy dzief elekcji parlamen-
tarnej, ktora miata miejsce 15 pazdziernika 2023 roku, czyli okres od 15 wrzesnia do
14 pazdziernika tego roku.

Dokonujac doboru stacji radiowych kierowano si¢ ich potencjalnym rezonansem
medialnym. Majac na uwadze zaprezentowane juz refleksje badaczy oraz wyniki ba-
dan sondazowych dotyczace radia jako kluczowe uznano dane dotyczace stuchalnosci
oraz opiniotworczosci polskich stacji radiowych. Wedtug danych Komitetu Badan Ra-
diowych (www.badaniaradiowe.pl) w obydwu miesigcach, gdy toczyta si¢ kampania
wyborcza najwyzszymi wynikami shuchalnos$ci cieszyly si¢ te same stacje, czyli w ko-
lejnosci: RMF FM, radio Zet, Jedynka Program Pierwszy Polskiego Radia, radio TOK
FM, radio VOX i Antyradio (wykres 1).

Wykres 1. Stuchalnos$¢ radia w Polsce we wrzesniu i pazdzierniku 2023 roku (w %)
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Zrédlo: Komitet Badan Radiowych.

Do oceny opiniotworczosci stacji radiowych wykorzystane zostalty dane Instytutu
Monitorowania Mediow (www.imm.com.pl), ktore pozwolity ustali¢, ze cztery najcze-
sciej stuchane stacje radiowe byty jednocze$nie czterema stacjami najbardziej opinio-
tworczymi, co przesadzitlo o wyborze tych wlasnie czterech rozglosni radiowych do
dalszych badan (wykres 2). Mimo potencjalnie duzego zaangazowania Radia Maryja
w komunikacje polityczng, z uwagi na niskie wyniki shuchalnosci oraz wskazniki opi-
niotworczosci, stacja ta nie znalazla si¢ w grupie rozgto$ni wybranych do analizy.

Trzecia, najtrudniejsza decyzja, ktora musiata zosta¢ podjeta przed przystagpieniem
do badania byl wybor audycji lub okreslonego czasu antenowego, ktory powinien staé
si¢ przedmiotem analizy. Zrdznicowanie oferty programowej czterech réznych nadaw-
cow, ktorzy mieli zosta¢ poréwnani ze soba, wymusita konieczno$¢ wyboru audycji,
ktoéra w podobnym ksztatcie i o podobnej porze bytaby nadawana w kazdej analizowa-
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nej stacji. R6znorodnos¢, specyfika i czgstotliwos¢ nadawania audycji publicystycznych
przez kazda ze stacji wykluczyta je z uwagi na trudno$¢ z poréwnaniami zré6znicowa-
nych formatdéw. Jedynie radiowe serwisy informacyjne okazaty si¢ by¢ gatunkiem, kto-
ry wystepowal we wszystkich stacjach, miat wzglednie porownywalng strukture, czas
trwania i czgstotliwo$¢ emisji.

Wykres 2. Opiniotwérczos$¢ radia w Polsce we wrze$niu i pazdzierniku 2023 roku
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Majac na uwadze réznorodnosc i specyfike kazdej ze stacji, kolejnym dylematem
byt wybor godziny, o ktorej nalezatoby podda¢ analizie serwisy informacyjne. Przepro-
wadzono kilka badan pilotazowych, w ktorych o ré6znych porach w przypadku kazdej
ze stacji badano audycje informacyjna. Pierwszym wyborem byty serwisy poranne, co
wynikato z przeswiadczenia, ze to w godzinach porannych w radiu pracujg najwigksze
grupy wydawcow, dziennikarzy i reporteréw, a wskazniki stuchalnosci radia o poranku
sa najwyzsze. Badania pilotazowe pozwolily jednak ustali¢, Zze rano radio powtarza to,
co emitowano wieczorem i ze pierwsze poranne serwisy sa zwykle podsumowaniem
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poprzedniego dnia i z rzadka takze zapowiedzig tego, co zaplanowano na kolejny dzien.
O réznych porach kazda ze stacji o poranku nadawata takze rozmowe, ktora sprawiala,
ze sam serwis trwat o wiele krocej. Jednocze$nie wzorce stronniczo$ci oraz nasycenia
treSciami dotyczgcymi wyborow w ramach kazdej stacji byly porownywalne, niezalez-
nie od godziny nadawania serwisu. Tym samym zdecydowano, by analizie podda¢ wie-
czorne audycje informacyjne. Porownywanie ramowek stacji pozwolito ustali¢, ze we
wszystkich programach radiowych o 20 emitowane jest petne wydanie serwisu informa-
cyjnego podsumowujace caty dzien. Do analiz pordwnawczych wybrano zatem serwis
informacyjny nadawany przez kazda ze stacji o godzinie 20.00.

Procedura badawcza

Przystepujac do badania przyjeto, ze przez stronniczo$¢ polityczng medidow rozu-
mie¢ nalezy takie ksztattowanie tresci przekazéw medialnych, ktére faworyzuje lub
dyskryminuje okreslonego uczestnika wyborczej rywalizacji, czyli komitet wyborczy,
co dokonuje si¢ w szczegolnosci poprzez réznicowanie dostepu do medidow, za sprawg
widocznos$ci medialnej, wydzwigku oraz ekspozycji (Klepka, 2021). Struktur¢ elemen-
tow sktadowych oraz gldwne pytania, na ktore odpowiedzi udziela kazda ze sktadowych
zaprezentowano na schemacie 1.

Schemat 1. Skladowe stronniczos$ci politycznej mediow
widocznos¢ ekspozycja  wydzwiek

Jak czesto prezentowany jest Jak czesto eksponowany jest Jakie jest nastawienie
w radiu? w radiu? przekazu?

Jaki jest wydzwiek
(pozytywny, negatywny,
ambiwalentny, neutralny)
kazdego przekazu na temat
komitetu?

Ile miejsca komitet zajmuje Jak czesto komitet jest
w serwisie? pierwszy w newsie?

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zaproponowana konceptualizacja stronniczo$ci politycznej mediéw umozliwila iden-
tyfikacje trzech cze$ci sktadowych. Kolejnym krokiem w badaniu przekazow radiowych
pozostawat pomiar kazdej ze sktadowych. Do tego celu zaproponowano trzy wskazniki:
widocznos$ci medialnej, ekspozycji medialnej oraz wydzwigku medialnego odpowiada-
jace zaprezentowanym sktadowym stronniczosci politycznej mediow. Pozwolity one na
syntetyczng ocene obecnos$ci 1 sposobu prezentacji w radiu kazdego komitetu wyborcze-
go. Wskaznik widoczno$ci medialnej (Wim) przyjmowat wartos¢ od 0 do 1, stanowigc
relacje pomiedzy liczbg wystgpien w audycji po§wiecona danemu komitetowi a liczba
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materiatow medialnych, w ktorych zarejestrowano wystapienia komitetow. Wskaznik
ekspozycji medialnej (Em) pozwalat na oceng, jak silnie eksponowano okreslonego
uczestnika wyborczej rywalizacji, a wigc jak czesto newsy rozpoczynaly si¢ na jego te-
mat w relacji do wszystkich newsow, w ktorych zakodowano obecnos¢ jakiegos$ komite-
tu jako pierwszego. Podobnie jak poprzedni wskaznik przyjmowat on warto$¢ od 0 do 1.

Wskaznik wydzwicku medialnego (Wm) dla kazdego komitetu wyborczego obliczany
byt jako roznica odsetka newséw, w ktorych prezentowano go korzystnie i niekorzyst-
nie. Wskaznik ten przyjmowat wartosci z przedziatu od —1 do 1. W przypadku, gdyby
wszystkie newsy na temat danego komitetu byly niekorzystne, a wigc nie wystapity new-
sy korzystne, ambiwalentne ani neutralne, wowczas wskaznik ten przyjmowatby warto$¢
—1. Odwrotnie, w sytuacji gdyby kazdy przekaz medialny byt korzystny dla komitetu,
wowczas wskaznik przyjatby warto$¢ 1. Wartos$¢ wskaznika zblizona do zera oznaczataby
najwyzszy poziom neutralnosci przekazu. W niektorych przypadkach wskaznik Wm nie
mogt zosta¢ obliczony z uwagi na brak jakichkolwiek materialdw na temat okreslonego
komitetu wyborczego lub tez obecnos¢ wyltacznie newsdéw neutralnych badz ambiwalent-
nych. Sposob obliczania kazdego ze wskaznikow zaprezentowano na schemacie 2.

Schemat 2. Wskazniki stuzgce do pomiaru stronniczos$ci politycznej mediow

Wskaznik widocznosci
medialne;j

(Wim) = (0, 1)

widoczno$¢ danego komitetu (liczba newsoéw )

L]
suma widoczno$ci wszystkich komitetéw (liczba newséw )

Wskaznik ekspozyciji
medialne;j

(Em)=(0, 1)

.ekspozycja danego komitetu (pierwszy w newsie )

suma ekspozycji wszystkich komitetéw (newsy )

o Suma newsow o wydzwieku Korzystnym dla komitetu

Wskaznik wydzwieku
medialnego

suma newsow dotyczacych komitetu
suma newsow o wydZwieku niekorzystnym dla komitetu
(Wm) = (—1, 1) suma newsow dotyczacych komitetu

Zrédto: Opracowanie whasne.

Zaprezentowane wskazniki wykorzystane zostaty do budowy Indeksu Stronniczo$ci
Politycznej Mediow (ISPM). Zasadniczym celem indeksu byt pomiar stronniczo$ci przy
zastosowaniu zespolu wskaznikow, co pozwolito podnies$¢ trafno$¢ oceny w pordwnaniu
z sytuacja ogladu zjawiska z perspektywy wielu pojedynczych wskaznikéw (Nowak,
2007, s. 187). ISPM pozwolit na syntetyczng ocene poziomu stronniczos$ci politycznej
kazdej stacji radiowej, co umozliwito dokonanie poréwnania pomiedzy réznymi roz-
glos$niami radiowymi. Indeks pozwolil na oceng tego, ktora stacja nadawala serwisy
informacyjne bardziej stronnicze, a ktéra mniej. Stronniczo$¢ rozumiana jako trwata
dyspozycja do prezentowania okreslonego podmiotu czgsciej, uwypuklania informacji
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0 nim oraz ciggtego faworyzowania lub statej krytyki moze zosta¢ zatem ujeta w postaci
nastepujgcej formuty:

ISPM = 0,3*Wim +0,1*Em + 0,6%Wm

max(Wim) max(Wim) max(Wim) ‘

W réwnaniu tym zaproponowano okreslong sile i sposob obliczania kazdego z przy-
jetych wskaznikow czastkowych. Wszystkie trzy odnosity si¢ do tego komitetu wybor-
czego, ktory w danym radiu miat najwyzszy wskaznik widoczno$ci medialnej. Przete-
stowane dane empiryczne dowiodtly, ze najczgsciej obecny w danym medium komitet
wyborczy najsilniej odzwierciedlal skale stronniczo$ci. Sama warto$¢ wskaznika wi-
docznosci medialnej podmiotu najczesciej prezentowanego w medium miata istotne
znaczenie dla oceny sity stronniczosci. Im zatem wskaznik ten byt nizszy w odniesieniu
do najczesciej prezentowanego uczestnika rywalizacji wyborczej, tym wigcej miejsca
poswiecono w danym medium innym podmiotom bioragcym udziat w elekcji. Warto$¢
tego wskaznika uzyskata druga co do mocy wage w konstrukcji indeksu na poziomie
0,3 wartosci ostatecznego miernika.

Jako element uzupeiajacy indeks o najmniejszej wadze, wynoszacej 0,1, przyjety
zostal wskaznik ekspozycji medialnej komitetu wyborczego o najwyzszym wskazniku
widocznos$ci medialnej. Zmienna ta zastugiwata na uwzglednienie, jednak przypisanie
jej niskiej wagi w indeksie wynikato z silnego powigzania jej z sama widocznoscia,
a takze z faktu, ze sita oddziatywania tego wskaznika wynikata w znaczacej mierze
z wydzwieku eksponowanego materiatu medialnego.

Najwickszg wage przypisano wskaznikowi wydzwigku medialnego komitetu wybor-
czego o najwyzszym wskazniku widoczno$ci medialnej. Nadanie mu wagi 0,6 wynikato
z przekonania o tym, ze stale faworyzowanie lub krytykowanie stanowi najsilniejszy
mechanizm stronniczego relacjonowania polityki. Do budowy indeksu wykorzystana
zostata warto$¢ bezwzgledna wskaznika wydzwigku medialnego, ktory w odréznieniu
od pozostatych przyjmowat warto$¢ z przedziatu od —1 do 1. Indeks stawial sobie za
cel pomiar sily, a nie kierunku stronniczos$ci, stad kierunek warto§ciowania komitetu
o najwyzszym wskazniku widoczno$ci medialnej nie byt brany pod uwage, a jedynie sita
wydzwigku, mierzona wartos$cig bezwzgledng wskaznika.

Idea budowy indeksow pochodzi z nauk ekonomicznych, w ktérych wigkszos¢ zja-
wisk ma charakter iloSciowy i1 mierzalny. Sita, jakg nadaje si¢ poszczegdlnym czesciom
sktadowym indeksu takze w przypadku wielu rozwigzan stosowanych w statystyce eko-
nomicznej budzi watpliwosci 1 dyskusje innych badaczy (Cyhelsky, 1983). Los ten do-
tyczy niemal wszystkich indeksow konstruowanych w ekonomii oraz innych naukach
spotecznych. Podkresli¢ nalezy jednak, ze cho¢ zaproponowane rozwigzanie moze by¢
przedmiotem polemik, ewolucji i modyfikacji na etapie przysztych badan, niewatpliwg
warto$cig zaproponowanego narzedzia jest mozliwos¢ porownywania wynikéw ISPM
dla r6znych mediow, co wynika z zastosowania identycznej procedury badawcze;j.

Jak juz wskazywano badaniem objeto okres jednego miesigca poprzedzajacego dzien
wyboréw parlamentarnych 15 pazdziernika 2023 roku. Do badania wybrano cztery ra-
diowe wieczorne audycje informacyjne nadawane o godzinie 20.00 przez stacje radiowe
RMF FM, radio ZET, Jedynke¢ — Program 1. Polskiego Radia i TOK FM. Badaniem
objeto po 30 wydan kazdej z audycji, a wigc tacznie przeanalizowano 120 wydan ser-
wisow informacyjnych, w ktorych zidentyfikowano 548 newsow. Szczegolowej analizie
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stuzacej do budowy indeksu i dalszych analiz postuzyty wytacznie te newsy, ktore w ja-
kikolwiek sposob odnosity si¢ do kampanii wyborczej i jej konkretnych uczestnikow.
Sposrod wszystkich 548 newsow, 131 spehniato takie kryteria.

Badanie przeprowadzone zostato przy wykorzystaniu manualnej analizy zawartosci
(Klepka, 2016; Idzik, Klepka, 2019). Do badania zaproponowano klucz kategoryzacyjny
(tabela 1), ktorego pierwsza cz¢$¢ stawiata sobie za cel poznanie charakterystyki badanego
materialu. Odnosita si¢ glownie do iloSciowych parametrow, takich jak czas trwania calej
audycji oraz odsetek liczby i czasu trwania newsow poswi¢conych problematyce wybo-
réw. Druga czgé¢ klucza kategoryzacyjnego odnosita si¢ tylko do tego korpusu newsow,
ktére w toku kodowania catych audycji uznane zostaty za powigzane w jakikolwiek spo-
sob z tematyka wyboréw parlamentarnych lub kampanii wyborczej. Nawigzanie, o ktorym
mowa, musiato mie¢ charakter bezposredni i jawny, a wi¢c na przyktad dziennikarz musiat
zapowiedzie¢ polityka jako kandydata w wyborach, uzy¢ w newsie stow takich jak ,,.kam-
pania wyborcza”, ,,wybory parlamentarne” czy ,.kandydat”.

Tabela 1
Schemat klucza kategoryzacyjnego

Element klucza Kategorie badawcze
Identyfikacja Data nadania
Objetosc Czas trwania audycji, liczba newsow
Zawartos¢ Tematyka kolejnych newsow
Materiaty na temat wyborow Czas trwania i liczba newsow dotyczacych kampanii

wyborczej

O jakim komitecie wyborczym jest mowa w newsie | Komitet A / Komitet B... / Komitet Z
O ktorym komitecie informacja w newsie pada jako | Komitet A / Komitet B... / Komitet Z
pierwsza?
Jaki jest wydzwigk newsa w odniesieniu do kazdego | Pozytywny / negatywny / ambiwalentny / neutralny
wystepujacego w nim komitetu?

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Newsy, ktore spetiaty kryterium powiazania z tematyka wyboréw, zostaly poddane
dalszej szczegdtowej analizie w oparciu o klucz kategoryzacyjny okreslajacy w szczegdlno-
$ci widocznos¢ komitetow wyborczych, ich ekspozycje w newsie oraz wydzwiek kazdego
newsa w odniesieniu do kazdego komitetu wyborczego, ktory w nim wystapit. Wydzwigk
kodowano jako pozytywny, negatywny, ambiwalentny lub neutralny. Kazdy z newsoéw byt
kodowany przez dwoch koderow. Wspotezynnik zbieznosci wskazan dotyczacych widocz-
nosci i ekspozycji wyniost ponad 99%. Natomiast w przypadku wydzwigku ponad 89%. Do
budowy wskaznikow, a nastgpnie ISPM wykorzystano usrednione dane koderow.

Wyniki

Analiza udziatu newsow dotyczacych kampanii wyborczej w poszczegdlnych serwi-
sach informacyjnych pozwolila stwierdzi¢, ze serwisy nadawcy publicznego, byty najbar-
dziej zaangazowane w relacjonowanie parlamentarnej kampanii wyborczej (wykres 3).
Jedynka poswigcita tej tematyce 32% newsow w ostatnim miesiacu przed wyborami, nieco
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mniej radio TOK FM ponad 29%, mniej Radio Zet — 24% i najmniej radio RMF. Najbar-
dziej opiniotworcza i najczesciej wybierana w badanym okresie przez stuchaczy stacja ra-
diowa tylko 9% newsow poswigcila relacjonowaniu parlamentarnej kampanii wyborczej.

Wykres 3. Udzial liczby newsow poswieconych kampanii wyborczej
w ogolnej liczbie newsow
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

Liczba newséw w znacznej mierze znalazta swoje odzwierciedlenie w udziale cza-
su poswigconego kampanii wyborczej w ogolnej dtugosci trwania audycji (wykres 4).
Wyrazne odchylenie pojawito si¢ jedynie w przypadku Jedynki — Programu 1. Polskie-
go Radia, w ktorym 32% newsoéw poswigcono kampanii wyborczej, ale jednoczes$nie
prawie 42% czasu trwania serwisoOw informacyjnych. Za wyniki te w duzym stopniu
wydawato si¢ by¢ odpowiedzialne ostatnie wydanie serwisu informacyjnego Aktualno-
$ci Jedynki przed ciszg wyborcza, ktére trwato ponad pét godziny i zamiast newsow
zawierato rozmowg z Jarostawem Kaczynskim i oredzie Mateusza Morawieckiego. Wy-
stapita pewna trudnosc¢ i watpliwosé, jak zakodowac te specyficzng formute, jednak wy-
stapienia politykow PiS-u zostaly nadane w formacie takim, jak newsy, wigc ostatecznie
tak tez zostaty zakodowane. Na oddzielng uwage zashugiwat fakt, ze sposdb prezentacji
wypowiedzi politykéw nalezacych do jednego z komitetow wyborczych zostal w stacji
zapowiedziany i1 zaprezentowany w taki sposob, jakby byty to materialy redakcyjne,
a nie politycy ktoregos z uczestnikdéw wybordéw parlamentarnych.

Kluczowym elementem badan bylo obliczenie wskaznikéw widocznosci, ekspozycji
1 wydzwigku medialnego w odniesieniu do kazdego komitetu wyborczego bioracego
udziat w elekcji parlamentarnej w 2023 roku. Wyniki obliczen zaprezentowano w tabeli
1. W pierwszej kolejnosci wskazniki unaoczniajg, ze we wszystkich audycjach infor-
macyjnych w najwickszym stopniu widoczne byly dwa najwigksze komitety wyborcze,
czyli Zjednoczona Prawica i Koalicja Obywatelska, jednak skala tej koncentracji roznita
si¢. Stuchacze radia RMF w zasadzie nie mieli mozliwosci, by dowiedzie¢ si¢, ze poza
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Wykres 4. Udzial czasu newséw poswieconych kampanii wyborczej w ogolnym czasie
trwania newsow

03:21:36 45%

41,69%
02:57:25 _/\ 2
02:52:48 o
/ \ 35%
02:24:00
.00 02:02:19 30%
02:00:12 — / 01:55:1\0 27,97%

01:55:12 VA 25%
23,45%

4/ 20%

01:26:24 01:13:58
15%
00:57:36

£

10%
9,58% :28: 00:32:13
00:28:48 00:28:41 0
00:11:31 t 50,
00:00:00 / . N

RMF FM ZET Jedynka TOK FM
[J Czas trwania audycji [0 Czas po$wigcony problematyce wyborczej === Odsetek

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

dwoma gtownymi uczestnikami kandyduje kto$ jeszcze. Z kolei radio TOK FM, ktore
réwniez najczesciej mowito o PiS-ie i KO, najwigcej razy wspominato o kazdym z po-
zostatych komitetow. Koncentracja na dwoch najwiekszych komitetach w radiu ZET
i Jedynce miata stosunkowo podobna skalg.

Tabela 2
Wskazniki widoczno$ci medialnej (Wim), ekspozycji medialnej (Em) i wydzwi¢ku medial-
nego (Wm) obliczone dla badanych radiowych serwiséw informacyjnych

Wskazniki | PiS/ ZP KO Konfe.ade- Trzecia Lewica i Bezp.
racja Droga Razem Samorz.
Wim 0,29 0,71 0,00 0,00 0,00 0,00
RMF Em 0,20 0,80 0,00 0,00 0,00 0,00
Wm 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Wim 0,41 0,30 0,05 0,11 0,11 0,02
VAR Em 0,45 0,41 0,00 0,14 0,00 0,00
Wm —0,65 0,21 0,00 0,00 0,00 0,00

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

W przypadku ekspozycji rowniez dwaj gtéwni uczestnicy wyborczej rywalizacji mo-
gli sie cieszy¢ najwyzszymi wskaznikami i najczesciej to od nich rozpoczynaly si¢ new-
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sy we wszystkich audycjach informacyjnych. Rozktad zainteresowania nie byt jednak
podobny. Charakterystyczne wyniki wystapity w przypadku serwiséw radia RMF, ktore
zdecydowang wigkszos¢ newsow rozpoczynato od informacji o KO i Jedynki, w ktorej
najczesciej zaczynano od PiS-u. Skala ekspozycji dwoch najpopularniejszych uczestni-
koéw elekeji w radiu ZET 1 TOK FM byta porownywalna. Pozostate komitety wyborcze
rzadko wspominane byly w newsie jako pierwsze, przy czym Trzecia Droga w Radiu
ZET oraz Lewica i Razem w TOK FM mogty liczy¢ na to, ze przynajmniej w co dziesia-
tym newsie pojawily si¢ jako pierwsze.

Najsilniejsze zréznicowanie pomiedzy audycjami odnotowano w przypadku wy-
dzwigku. Serwisy informacyjne publicznej Jedynki oraz Radia Zet najsilniej warto$cio-
waty obydwu gtownych uczestnikéw wyborczej rywalizacji. W Wiadomosciach Radia
Zet nieche¢¢ do PiS-u byta wyzsza niz w Aktualnosciach Jedynki do KO, jednak w Ra-
diu Zet KO nie moglo liczy¢ na tyle pozytywow, na ile PiS moégt liczy¢ w serwisach
nadawcy publicznego. W radiu RMF nie odnotowano zadnego newsa, ktory wartoscio-
watby w jakikolwiek sposob ktorys z komitetoéw wyborczych. Z kolei Informacje TOK
FM w nieznacznym stopniu pozytywnie wartosciowaty KO i Lewice, a negatywnie PiS.
Wskazniki byly tu jednak zdecydowanie nizsze niz w przypadku Aktualnosci Jedynki.

Zaprezentowane wskazniki umozliwity obliczenie Indeksu Stronniczoéci Politycznej
Mediow dla kazdej audycji. Jak juz wskazywano, przyjmowat on wartosci z przedziatu
od 0 do 1. Ponizej znajduja si¢ obliczenia, za§ wyniki zaprezentowano na wykresie 5.

ISPM = 0,3*Wim | +0,1¥Em . +0,64Wm .|
ISPM, = 0,3 % 0,71 + 0,1 * 0,80 + 0,6 * 0,00 = 0,29
ISPM,. = 0,3 * 0,41 + 0,1 * 0,45 + 0,6 * 0,65 = 0,56

ISPM,, . =0,3*0,42+0,1*0,73 + 0,6 * 0,82 = 0,69

Jedynka

ISPM =0,3*0,30+0,1 *0,37+0,6 *0,15=0,22

TOKFM

Wykres 5. Wyniki Indeksu Stronniczosci Politycznej Mediéw badanych stacji radiowych
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Zrédlo: Opracowanie whasne.
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Sposréd analizowanych audycji informacyjnych najwyzszy indeks stronniczo$ci po-
litycznej uzyskata radiowa Jedynka i wynidst on 0,69, nieznacznie mniej stronnicze byto
Radio Zet z indeksem na poziomie 0,56. Na drugim biegunie znalazto si¢ Radio TOK
FM z indeksem wynoszacym 0,22 oraz RMF FM z wynikiem 0,29. Serwis informacyjny
publicznego radia okazat si¢ najbardziej stronniczy, a swoistego rodzaju przeciwwa-
ga dla niego okazato si¢ radio ZET. Radio TOK FM, z zalozenia radio informacyjne
1 zajmujace si¢ polityka i wyborami okazato si¢ najmniej stronnicze. Drugie miejsce
jako najmniej stronnicza stacja zajgto RMF FM, ktére bardzo mato uwagi poswigcito
wyborom.

‘Whioski

Zaprezentowane wyniki badan dowodza, ze radiowe audycje informacyjne w okresie
parlamentarnej kampanii wyborczej w 2023 roku w zréznicowanym stopniu relacjono-
waly przebieg parlamentarnej kampanii wyborczej, a takze roznily si¢ w zakresie po-
ziomu stronniczo$ci politycznej. Nie odnotowano przy tym zwigzku miedzy zaangazo-
waniem w relacjonowanie kampanii wyborczej a poziomem stronniczo$ci. Duzg uwage
kampanii wyborczej poswigcito radio TOK FM, a mala RMF FM i w obu przypadkach
odnotowano niski poziom stronniczosci. Srednig uwage poswiecito radio ZET, bedace
jednoczesnie tylko nieznacznie mniej stronniczym od publicznej stacji Jedynka — Pro-
gram 1. Polskiego Radia.

W wynikach przeprowadzonych badan, odnoszacych si¢ do zakresu obecnos$ci tema-
tyki wyborczej w serwisach informacyjnych, uwage przykuwato RMF FM. W badanych
wydaniach audycji tej stacji problematyce kampanii wyborczej po§wiecono ponizej 10%
newsow, a takze ponizej 10% czasu wszystkich wydan serwisow. Swiadczyto to nie-
watpliwie o depolityzacji tej stacji radiowej. Jej audycja informacyjna ograniczyta si¢
do wspominania tylko o gldwnych komitetach wyborczych. Zestawienie tych wynikoéw
z danymi dotyczacymi tego, ze byla to stacja radiowa cieszgca si¢ najwigkszym pozio-
mem stuchalnosci, dwukrotnie wyzszym od poziomu shuchalnosci drugiego w rankingu
Radia ZET oraz najwicksza skalg opiniotwdrczosci, musi wywotywac zdumienie. Jezeli
stacja, ktora najmniej informowata o wyborach, moze liczy¢ na status najczeéciej shu-
chanej, woéwczas uznac nalezy, ze odbiorcy radia nie potrzebuja i nie poszukujg w serwi-
sach informacyjnych materiatdéw dotyczacych polityki czy wyborow.

Najwyzszy poziom stronniczo$ci wérod badanych stacji radiowych osiggnat kanat ra-
dia publicznego. Skala stronniczoS$ci oraz fakt, ze wigkszo$¢ newsoéw dotyczacych partii
rzadzacej prezentowalo ja pozytywnie, zas materiaty dotyczace innych uczestnikow wy-
boréw prezentowaly ich w negatywnym $wietle, pozwala na formutowanie wnioskoéw
0 wystepowaniu w publicznym radiu tych samych mechanizméw, ktore od roku 2015
obecne byly w publicznej telewizji, a ktorym poswiecono odrebne liczne opracowania
(Klepka, 2017, 2023; Nowak-Teter, 2021). Jedynka — Program 1. Polskiego Radia po-
$wigcit najwiecej miejsca kampanii wyborczej, traktujac jg nie jako temat relacji poli-
tycznej, ale jako forme agitacji na rzecz partii rzadzacej oraz w mniejszym stopniu jako
kampani¢ niecheci i krytyki wobec Koalicji Obywatelskiej, czyli glownego oponenta
formacji rzadzacej. W radiowych serwisach stosowano takze podobne zabiegi do tych
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z ,,Wiadomosci” TVP, a wiec udzielono glosu na dhugi, bezkrytyczny wywiad prezesowi
PiS-u, Kaczynskiemu i premierowi Morawieckiemu.

Wyniki radia ZET dowodza, ze bylto ono tylko nieznacznie mniej stronnicze od au-
dycji nadawcy publicznego. Mozna uznac je za swoistg przeciwwage dla prorzadowego
serwisu informacyjnego Jedynki. Nalezy przy tym podkresli¢, ze w silnej krytyce rza-
dzacych w radiu tym nie odnajdziemy sygnatéw wyraznego poparcia dla przeciwni-
koéw partii rzadzacej. Wskazaé takze warto, ze stronniczo$ci radia ZET w zadnym razie
nie mozna uzna¢ za usprawiedliwienie dla stronniczego przekazu mediéw publicznych.
Podnie$¢ nalezy w tym miejscu, ze zadania stawiane przed mediami publicznymi i ko-
mercyjnymi sg zupelnie inne, a zatem stronniczo$¢ zadnego medium komercyjnego nie
moze by¢ uznawana za pretekst do tworzenia stronniczych przekazow w audycjach me-
diéw publicznych.

Z zupetnie innych powodow uwage przykuwaty takze wyniki indeksu i wskaznikow
radia TOK FM. Jako radio informacyjne, skupione na prezentowaniu faktéw, bez muzy-
ki i audycji rozrywkowych, zgodnie z oczekiwaniami duza uwage¢ w serwisach skupito
na toczacej si¢ kampanii wyborczej. Serwisy tego radia charakteryzowat niski poziom
stronniczo$ci, nieznaczna krytyka rzadzacych, rzadka prezentacja pozytywnych stron
KO, brak glosow oceniajacych jakikolwiek inny (poza PiS-em i KO) komitet wyborczy
oraz wzglednie czeste, na tle innych stacji, informowanie o kampanii wszystkich uczest-
nikow wyborczej rywalizacji. Jako radio informacyjne wyniki badania pozwolity ocenié
jego przekaz jako najbardziej neutralny.

Wyniki zaprezentowanych badan pozwalaja twierdzi¢, ze uzyskane wyniki w du-
zej mierze sa reprezentatywne dla stronniczoS$ci politycznej odpowiednio RMF FMF,
Jedynki — Programu 1. Polskiego Radia, radia ZET oraz TOK FM. Hipoteza ta wyma-
ga poglebionych, dalszych badan. Wstepne wnioski dowodza jednak wystepowania
podobnych wzorcoéw stronniczos$ci w innych audycjach emitowanych przez te stacje.
Niezaleznie od malejacego zainteresowania radiem, tak ze strony badaczy, jak i stu-
chaczy, wydaje si¢, ze medium to wcigz cieszy si¢ potencjatem, ktory moze zostaé
wykorzystany w procesach komunikacji politycznej, co przemawia za tym, by nie re-
zygnowa¢ z dalszych, takze poglgbionych, analiz przekazoéw radiowych. Otrzymane
wyniki nie mogg zosta¢ poréwnane z rezultatami wczesniejszych badan, gdyz takie
nie byly dotad prowadzone. Niniejsze badania niewatpliwie wnoszg do badan poli-
tologicznych wktad dowodzac, ze cho¢ czeg$¢ stacji radiowych dystansuje si¢ od po-
pierania konkretnej partii, to jednak pozostate, mocno spolaryzowane, majg potencjat
oddziatywania na decyzje wyborcze.
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Analysis of Political Bias in Radio Broadcasting. A Case Study of the 2023 Parliamentary
Election Campaign

Summary

The aim of this article is to present the findings from research on political bias within selected Pol-
ish radio stations during the lead-up to the 2023 parliamentary election. The article also explores how
much airtime radio stations dedicated to political content during an active election campaign, offering
insights into whether radio still serves as a relevant medium for modern political communication or if
its influence has diminished. The study employed a content analysis of news broadcasts from four of
Poland’s most popular radio stations, distinguished by the highest listenership ratings. The collected
data were used to calculate the Media Political Bias Index, a metric enabling comparative analysis of
bias levels across different media outlets. Analysis of the 8:00 PM news broadcasts over the month
preceding election day, covering RMF FM, Radio Zet, Jedynka (the First Program of Polish Radio),
and Radio Tok FM, revealed that public radio exhibited the highest degree of bias, dedicating the most
time and content to the electoral competition. Among commercial stations, the study observed a varying
degree of political bias and engagement in campaign coverage.

Key words: content analysis, Media Political Bias Index, election campaign, radio news broadcasts,
political bias
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