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L2Alternative fur Deutschland”
— niemiecka eurosceptyczna partia pozaparlamentarna.
Préba analizy wizerunku w przestrzeni internetu

Streszczenie: Alternatywa dla Niemiec jest nowa partia na niemieckiej scenie politycznej. Mimo krot-
kiej obecnosci politycznej i medialnej (partia zostata utworzona w lutym 2013 roku), udato jej sig¢ mocno
zaznaczy¢ swoja obecnos¢ w przestrzeni spoteczno-politycznej. AfD wystepuje bowiem przeciwko es-
tablishmentowi. Co ciekawe, nazywana jest “partia profesorska”, poniewaz jej cztonkowie i zwolennicy
wywodza si¢ gtdwnie ze srodowisk tzw. intelektualnych: naukowych, politycznych, to cenieni eksperci
z wielu dziedzin. AfD spowodowata spore zamieszanie w ostatnich niemieckich wyborach parlamentar-
nych (2013 r.). Z jednej strony poparto ja 4,7% wyborcow, zatem otarta si¢ o prog wyborczy, z drugiej
strony nieche¢ do niej solidarnie wykazali dziatacze wigkszosci opcji politycznych. Celem artykutu jest
odpowiedz na pytanie: Co miato wobec tego decydujace znaczenie przy budowaniu tak stosunkowo wy-
sokiego wyniku wyborczego (o maty wtos dajacego mandat wyborczy)? Czy byt to potencjat spoteczny,
programowy czy wizerunek medialny zbudowany w sieci? Ktory z tych elementow dat AfD 7% popar-
cie w wyborach do Parlamentu Europejskiego w 2014 r.?

Stowa klucze: public relations, potencjal medialny, identyfikacja wizerunkowa, partie pozaparlamen-
tarne, Alternatywa dla Niemiec

Badanie strategii komunikacyjnych, marketingowych i PR-owych partii politycz-
nych w zakresie budowania wizerunku' jest tematem ciekawym i waznym. Ta-
kiej analizy warto dokona¢ na dwoch ptaszczyznach naukowych. Z jednej strony
nalezy pokazaé procesy, ktore rzadza politykami i polityka, z drugiej strony przyj-
rze¢ si¢ poznawczo waznemu aspektowi, jakim jest relacja pomigdzy wykreowa-
nym za pomoca wizerunku potencjalem medialnym a wynikiem politycznym, czyli
zainteresowaniem obywateli przektadajacym si¢ ostatecznie na glosy wyborcze. Na-
lezy wspomnie¢, ze aktorzy polityczni, media masowe i obywatele tworza tzw.
»ztoty trojkat”, w ktorym wszyscy maja porownywalne narzedzia oddziatywania,
jednak zachodzace migdzy nimi procesy komunikacyjne nie maja charakteru syme-
trycznego (Dobek-Ostrowska, 2007, s. 163).

Nie bez znaczenia dla tych proceséw jest poglebiajace si¢ zjawisko politycznej me-
diatyzacji, pod pojeciem ktorej rozumie sig ,,zespot proceséw wynikajacych ze zmian
zard6wno w samych mediach, jak i zmian spotecznych oraz kulturowych” (Michalczyk,

' Pod pojeciem wizerunku rozumiem, zgodnie z definicja Krystyny Wojcik, ,,wyobrazenie, jakie
jedna lub wiele publiczno$ci ma o osobie, przedsigbiorstwie lub instytucji; nie jest to obraz rzeczywisty,
doktadnie i szczegdtowo nakreslony, ale raczej mozaika wielu szczegdtow” (cyt za: Wojcik, 2005,
s. 41).
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2009, s. 23). W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na trzy impulsy, ktére powodowaty
tym zjawiskiem:
1) Event Impulse — wydarzenia polityczne sa specjalnie organizowane dla mediow

i inscenizowane tak jak w teatrze;

2) Commercial Impulse — podporzadkowanie $wiata medidw i komunikacji poli-
tycznej regulom rynkowym,;

3) Professional Impulse — profesjonalizacja komunikacji politycznej, dziataja wy-
specjalizowane agentury i organizacje doradcze i szkoleniowe’.

Mediatyzacja polityki spowodowata jednoczesnie jej personalizacje, glownie przez
—jak wskazuje Dorota Piontek — ,,politykow, ktorzy ustawicznie prowadza kampanig wi-
zerunkowa” (Piontek, 2009, s. 171). Samo pojecie wizerunku rowniez przeszto ogromna
ewolucje pod wzgledem warto$ci 1 waznosci w politycznej rywalizacji. Budowanie/two-
rzenie/kreowanie odpowiedniego i pozadanego przez otoczenie wizerunku, stato si¢ row-
niez kluczowym elementem dla sposobu prowadzenia kampanii wyborczej. Istnieja
bowiem trzy — jak udowadnia Kathleen M. McGraw — psychologiczne procesy, ktore
maja decydujace znaczenie dla zrozumienia mechanizmoéw rzadzacych tworzeniem i ste-
rowaniem wizerunkiem (McGraw, 2008, s. 360-361). To poznanie, afekt i motywacja.
Poznanie oznacza cato$¢ procesow umystowych zaangazowanych w rozumienie $wiata
politycznego, np. jak ludzie spostrzegaja innych ludzi, grupy, kierunki polityki i wyda-
rzenia (McGraw, 2008, s. 360-361). Afekt odnosi si¢ do preferencji elektoratu, jego
ocen, nastrojow, szeroko rozumianych emocji (McGraw, 2008, s. 360—361). Motywacja
oznacza szereg psychologicznych mechanizméw sterujacych mys$leniem i zachowaniem.
Motywy to, $wiadome lub tez nie, racje, ktore stoja za konkretnymi wyborami jednostko-
wymi (McGraw, 2008, s. 360-361).

Jednym z elementow analizy bedzie wskazanie na miejsce i rolg partii pozaparlamentar-
nych, ktore ksztaltuja sceng pozaparlamentarng w Niemczech. Partie pozaparlamentarne,
podobnie jak partie mainstreamowe spetniaja, zgodnie z kategoryzacja zaproponowana
przez Ulricha von Alemana, sze$¢ z siedmiu podstawowych funkcji: partycypacji, trans-
misji, selekcji, integracji, socjalizacji, samoregulacji’. Celowo pomingtam funkcje legi-
tymizacji, poniewaz w wigkszo$ci przypadkow partie pozaparlamentarne daza do zmiany
istniejacego porzadku, a nie do jego legitymizacji.

Stosunkowo przewidywalna niemiecka scena parlamentarna (chociaz, jak pokazaty
wrzesniowe wybory parlamentarne 2013 roku i wybory europejskie 2014 roku, i ona
zdolna jest do zaskoczen i zwrotdw akcji) moze pochwali¢ si¢ sporg ilo$cia pozaparla-

? Typologia przedstawiona za: Matkiewicz, Kessler, s. 5.

* Funkcja partycypacji umozliwia obywatelom m.in. przenoszenie interesow do programéw, celow
i dziatan partyjnych. Czlonkowie partii maja ponadto przywilej brania udzialu w nominacjach kandyda-
tow do réznych wybordw; funkcja transmisji polega na agregacji spotecznych intereséw do dziatan poli-
tycznych; funkcja selekcji oznacza wybodr alternatyw z ogélnospotecznego dzialania oraz rekrutacje
przedstawicieli; funkcja integracji polega na zblizeniu grup spotecznych do struktur i procesoéw poli-
tycznych; funkcja socjalizacji umozliwia realizacjg réznych form aktywnosci podejmowanych w ra-
mach partii politycznych i zwiazkéw interesu; funkcja samoregulacji przejawia si¢ migdzy innymi
W tworzeniu organizacji stowarzyszonych, fundacji partyjnych, przedsigwzig¢, gremiow doradczych
(cyt. za: U. von Aleman, Das Parteisystem der Bundesrepublik Deutschland, Bonn 2003, s. 212-217,
za: K. A. Wojtaszczyk, Partie polityczne w Niemczech, Warszawa 2004, s. 15-16).
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mentarnych partii, ktore mniej lub bardziej systematycznie staraja si¢ bra¢ udziat w rywa-
lizacji politycznej. W moim przekonaniu warto podda¢ analizie elementy medialnego
wizerunku, ktorym dysponuja te jednostki. Sa one bowiem bardziej eksponowane w prze-
strzeni publicznej, niz same zatozenia polityczne. Ta ch¢¢ zaistnienia w przestrzeni poli-
tycznej (przede wszystkim w internetowej) jest interesujacym zjawiskiem. Tu trzeba
zaznaczy¢, ze partie pozaparlamentarne, w tym takze niemieckie, buduja swoj wizerunek
przede wszystkim w przestrzeni internetu i tylko ten obszar zamieszczanych tresci zosta-
nie poddany analizie. Kazda z tych partii wypracowata juz jakis jeden spdjny element wi-
zerunkowy, dzigki ktoremu jest rozpoznawalna, kazda integruje swoich zwolennikéw
wykorzystujac media spotecznosciowe. Warto zatem spojrze¢ na jezykowe i pozajezyko-
we elementy kodujace wizerunek partii. Mam tu na mysli warstwe programowo-kadrowa
i medialno-relacyjna, czyli stosowane nazwy, skroty, elementy graficzne (logotypy) i in.
oraz nawigzanie lub jego catkowity brak do historycznej mysli politycznej, zaangazowa-
ne zaplecze kadrowe (czynnych politykow, politykow, ktorzy kiedys byli aktywna sita,
0s6b znanych: celebrytow politycznych lub artystycznych; lub 0s6b kompletnie niezna-
nych szerszej publiczno$ci).

Waznym sktadnikiem wizerunku budowanego przez partie pozaparlamentarne jest
krystalizowanie postaw niezadowolonych obywateli wobec zastanego porzadku politycz-
nego. Zazwyczaj dzieje si¢ tak, ze obywatele tworza oddolna, pozasystemowa strukture
(ruch spoteczny) i staraja si¢ wywiera¢ nacisk na wtadz¢ w celu przeprowadzenia konkretnej
zmiany. Takie dziatania, jak napisal Tadeusz Paleczny, ,,sa proba poszukiwania rozwigzan
w sytuacji niepewnosci, kryzysu dotychczasowych instytucji i organizacji publicznych”
(Paleczny, 2011, s.9). Powstawanie ruchow spotecznych mozna taczy¢ — jak to opisuja Do-
natella della Porta i Mario Diani — z pojawieniem si¢ sprzecznych systeméw wartosci
i skonfliktowanych ze soba grup. Gdy tradycyjne normy zawodza, jednostki sa zmuszone
do kwestionowania obowiazujacego porzadku (della Porta, Diani, 2009, s. 14-15).

Coraz czg$ciej ci, ktorzy chca zanegowacé istniejaca wtadze panstwowa, system de-
mokratyczny, tacza si¢ w strukturg — pozaparlamentarng parti¢ i zaczynaja oddziatywac
na polityke pafstwowa®. W takiej strukturze, uczestnicy, czy to za posrednictwem sieci,
czy uzywajac realnych narzedzi protestuja, ale w odroznieniu od ruchow nieformalnych
robia to w ramach panstwowej instytucji, podtrzymujacej system parlamentarny.

Przykladem takiej kontestacji porzadku europejskiego, determinowanego w znacz-
nym stopniu przez uni¢ walutowa, jest nowopowstata Alternatywa dla Niemiec. Zostata
ona zalozona 6 lutego 2013 roku, pierwszy zjazd konstytuujacy parti¢ odbyt si¢ w kwiet-
niu. Wystepuje przeciwko establishmentowi i pomystom gospodarczym prezentowanym
przez partie politycznego centrum. Partia ztoZona z intelektualistoéw, naukowcow i by-
tych politykow spowodowata spore zamieszanie w tegorocznych wyborach parlamentar-
nych. Z jednej strony w wyborach do Bundestagu poparlo ja 4,7% wyborcow, zatem
otarta si¢ o proég wyborczy, z drugiej strony nieche¢ do niej solidarnie wykazuja dziatacze
wigkszo$ci opcji politycznych.

* W Niemczech zarejestrowano przed wyborami do Bundestagu 24 partie pozaparlamentarne.
W wigkszosci publikacji podkresla sig, ze maja one marginalne znaczenie. Opinie te nie uwzgledniaja
jednak zycia partii w przestrzeni sieci. Nie licza zwolennikéw zalogowanych na portalach spotecznos-
ciowych typu Facebook, Twitter i inne.
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Celem artykutu jest analiza promocji wizerunku partii w przestrzeni internetu — prak-
tycznego zastosowania narzg¢dzi politycznych public relations, w tym takze analiza spo-
tow wyborczych, haset, sloganow wyborczych i krotka analiza programowa — a to w celu
wykazania, w jakim stopniu dzialania wizerunkowe wptywaja na poziom rozpoznawal-
nosci 1 w efekcie na wynik wyborczy partii politycznej, zwlaszcza w przypadku partii,
ktéra nie posiada szerokiej bazy organizacyjnej (typowej dla partii gtownego nurtu).

Strategia wizerunkowa i polityczne PR

Budowanie wizerunku partii politycznej, jej rozpoznawalnosci, jest istotnym elemen-
tem ksztaltowania politycznych relacji z elektoratem. Pierwszym krokiem w tworzeniu
wizerunku partii jest poznanie potrzeb, oczekiwan, jak i cech osobowosci grupy spotecz-
nej, do ktorej adresuje ona swoj program polityczny i od ktérej oczekuje poparcia wy-
borczego. Drugim aspektem jest prawidtowe rozpoznanie plaszczyzn kreowania wizerunku
politycznego. Zgodnie z typologia zastosowana przez [zabele Podobas mozemy wyroz-
ni¢ cztery takie ptaszczyzny: merytoryczna, emocjonalna, personalna i komercyjna (Po-
dobas, 2011, s. 86-87).

Te kategorie sg jednak za szerokie, jezeli analizie maja zosta¢ poddane partie pozapar-
lamentarne, szczegdlnie te o charakterze mocno marginalnym. Na potrzeby takiego bada-
nia, jak mi si¢ wydaje, mozna przyja¢ jako miarodajne dwie ptaszczyzny:

— programowo-kadrowa;
— medialno-relacyjna’.

Pierwsza okresla¢ bedzie zasady programowe, ktore definiujq parti¢ na scenie poli-
tycznej, w tym czas funkcjonowania i zaplecze historyczne, nawiazywanie do konkretnej
idei badz doktryny politycznej, lub tez programu politycznego innej (historycznie wczes-
niejszej) organizacji. Drugi czton, czyli zaplecze kadrowe, to w moim ujgciu osoby liderow
politycznych, ich charyzma, rozpoznawalno$¢ na rynku politycznym oraz wczesniejsze
deklaracje przynalezno$ciowe do innych partii politycznych, tak mainstreamowych, jak
1 pozaparlamentarnych.

Druga plaszczyzna natomiast obejmuje przede wszystkim wypracowany przez parti¢
wizerunek medialny, w tym system identyfikacji wizualnej partii, czyli wystgpowanie
w semisferze — uzywanie znakow, symboli, koloréw, nawiazywanie do mitéw i kodoéw
kulturowych. W tym aspekcie istotny begdzie réwniez sposéb budowania przez partie
kampanii medialnej za pomoca tradycyjnych i nowych metod tworzenia relacji z poten-
cjalnymi sympatykami, zwolennikami, moze przysztym elektoratem. Do tradycyjnych
metod zaliczam te, ktdre umozliwiaja stworzenie bezposredniej relacji z cztonkami 1 sym-
patykami partii: wiece, mityngi, debaty i inne spotkania stuzace autoprezentacji i prezen-
tacji programu politycznego. Nowe metody to te, ktore oparte sa na funkcjonowaniu
W przestrzeni internetu, czyli wykorzystywanie przez parti¢ lub polityka/politykdéw me-

> Celowo postuguje sig tu terminem , relacyjny”, nawiazujac tym samym do koncepcji prof. Ewy M. Mar-
ciniak, ktora taczac marketing relacyjny z marketingiem politycznym zwraca uwagg na renesans komunika-
cji bezposredniej w polityce. Marketing relacji opiera si¢ na budowaniu poczucia wigzi i wspdlnoty z tymi,
ktorzy sa sktonni identyfikowaé si¢ z okreslong ideg (wigcej na ten temat patrz: Marciniak, 2012).
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didéw internetowych, utrzymywanie kontaktéw ze zwolennikami za pomoca komunikato-

réw (obszar social media), blogéw i1 innych kanatéw komunikacji oraz tre§ci zamieszczanych

na stronach www.

Obydwa te elementy (ptaszczyzna pierwsza i druga) sktadac si¢ beda na prestiz i repu-
tacje partii, ktore sa obecnie w znacznie wigkszym stopniu pochodng wtasnie dziatan
medialno-relacyjnych niz ideowego promieniowania programu czy pogladow poszcze-
gblnych liderow.

Gdy przytozy¢ ten schemat (w aspekcie analizy programowej) do strategii programo-
wej AfD, uwage zwraca przede wszystkim gospodarcza cze$¢ programu; dla potrzeb ar-
tykutu (i dla przyblizenia zrgbow programu AfD czytelnikowi polskiemu) przytaczam
bardziej szczegotowo trzy punkty programowe: polityka walutowa, polityka europejska,
panstwo prawa i demokracji®.

W zakresie polityki walutowej Alternatywa opracowata siedmiopunktowa strategi¢
presupozycyjna:

— ,,domagamy si¢ uporzadkowanego rozwiagzania sfery euro. Niemcy nie potrzebuja
euro, innym krajom euro szkodzi;

— domagamy si¢ przywrocenia walut narodowych lub utworzenia mniejszych unii wa-
lutowych. Ponowne wprowadzenie Deutsche Mark nie moze by¢ tematem tabu;

— domagamy si¢ zmiany Traktatow Europejskich, aby umozliwi¢ kazdemu panstwu
odejscie od euro — kazdy nardd musi mie¢ mozliwo$¢ demokratycznego decydowa-
nia o swojej walucie;

— domagamy sig, aby Niemcy wymusily prawo do wyjscia ze strefy euro poprzez za-
blokowanie za pomoca weta dalszych kredytow pomocowych z Europejskiego Me-
chanizmu Stabilizacyjnego;

— domagamy si¢, aby koszty tzw. polityki walutowej nie byly ponoszone przez
podatnikéw. Banki, fundusze hedgingowe i prywatni inwestorzy sa beneficjentami
tej polityki 1 musza za nig ponosi¢ odpowiedzialnosc;

— domagamy sig, aby beznadziejnie zadluzone kraje, takie jak Grecja, mogty pozby¢
si¢ dlugow poprzez ich umorzenie. W kryzysie zadluzone banki same musza pokry¢
swoje straty lub odzyska¢ stabilno$¢ kosztem swoich prywatnych wierzycieli,

— domagamy si¢ natychmiastowego zakazu nabywania »$mieciowych« obligacji przez
Europejski Bank Centralny. Inflacja nie moze »pozera¢« oszczednosci obywateli”
(https://www.alternativefuer.de/partei/wahlprogramm/).

W obszarze polityki europejskiej AfD prezentuje nastgpujace rozwigzania:

— ,jestesmy za Europa suwerennych panstw, ze wspolnym rynkiem wewngtrznym.
Chcemy zy¢ w przyjazni i dobrym sasiedztwie;

— jesteSmy za nieograniczonym prawem parlamentéw krajowych do ksztattowania
budzetow. Zdecydowanie odrzucamy Unig polegajaca na transferze srodkow, czy
wrecz scentralizowane panstwo europejskie;

— zadbamy o to, aby kompetencje ksztattowania prawa powrdcily do parlamentoéw
panstw czlonkowskich;

® Nie poddaje zacytowanych tutaj elementéw programu politycznego glebszej analizie, albowiem
tematem tego artykutu jest budowa wizerunku partii w przestrzeni internetu.
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— bedziemy dziata¢ na rzecz reformy Unii Europejskiej, aby zredukowac biurokracje
Brukseli; bedziemy wspiera¢ przejrzystos¢ i bliski kontakt z obywatelami;

— poniewaz Parlament Europejski zawiodt w kontroli Brukseli, zdecydowanie po-
pieramy stanowisko Davida Camerona, aby usprawni¢ Uni¢ Europejska poprzez
zwigkszenie konkurencyjnosci i odpowiedzialno$ci za siebie samego” (https:/www.al-
ternativefuer.de/partei/wahlprogramm/).

W punkcie ,,Panstwo prawa i demokracji” czytamy:

— ,,zadamy, aby zasada panstwa prawa przestrzegana byta bez zadnych kompromiséow.
Organy panstwa nie moga stawiac si¢ w okreslonych sytuacjach ponad prawem lub
traktatami. Maja one respektowac prawo zgodnie z jego litera i duchem;

— dziatanie kazdego niemieckiego rzadu ograniczone jest prawem migdzynarodo-
wym, konstytucja i traktatami europejskimi. To prawo jest dla naszego spoleczen-
stwa fundamentalne 1 winno by¢ $cisle przestrzegane;

— jeste$Smy za tym, aby takze niekonwencjonalne poglady poddawane byty otwartej
dyskusji w dyskursie politycznym, dopdki tylko poglady takie nie naruszaja warto$ci
zawartych w konstytucji” (https://www.alternativefuer.de/partei/wahlprogramm/).
Elementem strategii programowej jest postulat wzmocnienia demokracji. Partia krytyku-

je istniejace partie systemowe, twierdzac, ze staly si¢ one zbyt silnymi organizmami na scenie
politycznej. Partie powinny wspodtdziata¢ w ramach systemu politycznego, a nie zawtaszczac
go. ,,To nar6d powinien okreslaé wole partii, nie odwrotnie”. Zadaja powrotu do zasad demo-
kracji bezposredniej opartej na systemie referendalnym 1 inicjatywach ludowych na wzor
szwajcarski (Plickert, ,,Frankfurter Allgemeine Zeitung”). To wzmocnitoby demokracj¢ i de-
mokratyczne prawa obywateli (https://www.alternativefuer.de/partei/wahlprogramm).

Pojawia si¢ réwniez zadanie, aby deputowani poswigcali cata swoja aktywno$¢ na
prace w parlamencie, mandat nie moze ,,cierpie¢” ze wzgledu na inne, ptatne, zajecia do-
datkowe (https://www.alternativefuer.de/partei/wahlprogramm).

Drugi czton, czyli zaplecze kadrowe, czyli ilo$¢ 1 jakos¢ kadry kierowniczej, rozpo-
znawalno$¢, ilo§¢ zwolennikdw, oraz aktywnos¢ politykdw partii pozaparlamentarnych
w biezacej polityce panstwowej odgrywa w przypadku Alternatywy kluczowa rolg, szcze-
goblnie ze wzgledu na ich wyjatkowe role spoteczne. Wszyscy zasiadajacy we wtadzach
partii to osoby zaangazowane w sprawy niemieckiej polityki i nauki. Cenieni intelektu-
alisci, profesorowie, dziennikarze. Piastujacy w swoich karierach zawodowych istotne
stanowiska panstwowe, zaangazowani w sprawy charytatywne.

Na czele partii stoi kolegialnie trzech prezesow/prezydentow:

— Bernd Lucke, profesor ekonomii na Uniwersytecie w Hamburgu; zatozyciel i prezes
»Plenum Ekonomistéw” skupiajacego ponad 300 profesoréw ekonomii, ktére w lu-
tym 2011 roku opowiedziato si¢ przeciwko mechanizmom ratunkowym UE; prze-
wodniczacy stowarzyszenia ,,Wola Obywatelska”;

— Frauke Petry, doktor chemii, przedsigbiorca;

— Konrad Adam, doktor nauk humanistycznych, absolwent filologii klasycznej, histo-
rii i filozofii, dziennikarz’.

7 W strukturze partii istnieje rowniez Rada Naukowa: przewodniczy jej Joachim Starbatty, emeryto-
wany profesor ekonomii na Uniwersytecie w Tybindze. W latach 1998 12011 zglaszat skargg konstytu-
cyjna przed Federalnym Trybunatem Konstytucyjnym przeciwko wprowadzeniu euro i przeciwko
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Wiceprezydentami sa:

— Alexander Gauland, byly sekretarz stanu w rzadzie Hesji za czasow CDU (1987-1991),
przedsigbiorca, wydawca i szef gazety ,,Mérkische Allgemeine Zeitung”;
— Patricia Casale, nauczycielka, ksiggowa, zaangazowana w sprawy charytatywne,

w tym w pomoc imigrantkom;

— Roland Klaus, dziennikarz ekonomiczny komentujacy wydarzenia z frankfurckiej
gietdy.

Warto zwrdo¢ rowniez uwagg na szerokie grono zdeklarowanych sympatykéw AfD.
Nie sa oni cztonkami partii, ale wyraznie z nig sympatyzuja, stanowia tez (patrzac
z PR-owego punktu widzenia) rodzaj lideréw opinii publicznejs, ktorzy dzigki swojej
wysokiej pozycji w spoteczenstwie stanowia zrodto pozyskiwania sympatii dla partii’.

Druga ptaszczyzna, za pomoca ktdrej mozna zrozumiec strategig przyjgta przez AfD,
to plaszczyzna komercyjno-relacyjna, zaktadajaca m.in. postugiwanie si¢ mediami
spoteczno$ciowymi, utrzymywanie kontaktow ze zwolennikami za pomoca komunika-
torow, blogdéw i innych kanatéw komunikacji oraz organizowanie wiecOw, mityngdéw
i innych spotkan stuzacych pozyskaniu zwolennikdw oraz prezentowaniu wtasnej oferty
programowej. W tym kontekscie AfD postuguje si¢ i tradycyjnymi, i nowoczesnymi me-
todami kontaktow z wyborcami. Do tradycyjnych metod zaliczam spotkania wyborcze,
konferencje prasowe, konferencje oparte na odpowiadaniu na pytania internautéw, deba-
ty polityczne. AfD konsekwentnie aktywizuje wszystkie oddziaty landowe (terenowe).
Poszczegolni lokalni liderzy na plakatach i ulotkach wyborczych $ciskaja dton Berndowi
Lucke — to strategia marketingowa $wiecenia $wiattem odbitym, polegajaca na tzw.
transferze image’u, czyli wptywie ,,0gdlnego wrazenia na specjalne wrazenie”. Jak wska-

prowadzeniu Europejskiego Mechanizmu Stabilizacyjnego; Jérn Kruse, profesor ekonomii na Uniwer-
sytecie Helmuta Schmidta w Hamburgu; Helga Luckenbach, emerytowana profesor ekonomii na Uni-
wersytecie Justusa Liebiga w Gielen; Dirk Meyer, profesor ekonomii na Uniwersytecie Helmuta
Schmidta w Hamburgu; Roland Vaubel, profesor ekonomii na Uniwersytecie w Mannheim.

¥ Lideroéw opinii (osoby cieszace si¢ szacunkiem) mozna, zgodnie z teoria Sama Blacka, podzieli¢
na dwie kategorie: lideréw formalnych, uznanych ze wzgledu na swoje znaczenie lub pozycjg (parla-
mentarzysci, nauczyciele, osoby duchowne) i liderow nieformalnych, ktérzy ze wzgledu na swoja cha-
ryzmg, 0sobowos¢ lub pochodzenie wywieraja silny wplyw na odbiorcow (wigcej na ten temat patrz:
Black, 2005, s. 54 i dalej).

° Wydaje mi sig, ze warto przytoczy¢ tu nastepujace osobistoéci §wiata biznesu, nauki i mediow:
prof. dr Hans-Gilinter Appel, przewodniczacy Rady Narodowego Ruchu Przeciwko Ustawie o Odna-
wialnych Zrédtach Energii; prof. dr. Ursula Braun-Moser, europarlametarzystka (CDU) w latach
1984-1994; Peter Christ, byly szef redakcji ekonomicznej ,,Die Zeit” i redaktor naczelny ,,Stuttgarter
Zeitung”, ,,Manager Magazin”, ,,Sichsische Zeitung” i in., Luzern; Wolfgang von Eichborn, s¢dzia,
byty rzecznik frakcji SPD w Bundestagu, Ebersberg; Albrecht Glaser, asesor, byty skarbnik miasta
Frankfurt nad Menem, byty burmistrz, Niedenstein; prof. dr Wilhelm Hankel, byly prezes Heskiego
Banku Krajowego, Konigswinter; prof. dr ing. E.h. Hans-Olaf Henkel, prezes IBM Europa, Federalnego
Zrzeszenia Niemieckich Przemystowcow (BDI) i Wspolnoty Leibniza; dr Wolfgang Honig, byty petno-
mocnik generalny Commerzbank AG, Frankfurt; dr Klaus-Peter Last, informatyk, 1991-1998 skarbnik
partii Biindnis90/Die Griinen w Meklemburgii-Pomorzu Przednim; Hansjorg Schrade, ecofit, wiceprze-
wodniczacy koalicji Demokracja Bezposrednia, Reutlingen; dr Bernhard Seitz, koalicja Demokracja
Bezposrednia, Stuttgart (pelna lista 0s6b sympatyzujacych z AfD dostgpna jest na: https://www.alterna-
tivefuer.de/partei/unterstutzer/, styczen 2014).
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zuje Krystyna Wojcik, ,,przez ten psychiczny mechanizm ogolne nastawienie do jakiego$
przedmiotu wplywa na postrzeganie wlasciwe tego przedmiotu” (Wojcik, 2005, s. 49).
W przestrzeni internetu, ktdrg zaliczam do nowoczesnych metod politycznej komunikacji,
Alternatywa postuguje si¢ profesjonalnym przekazem medialnym i w obszarze komuni-
kacji perswazyjnej wykorzystuje model symetrycznego komunikowania dwukierunko-
wego'’. W opinii Agnieszki Hess ten model najpehniej realizuje zadanie komunikacji
migdzy podmiotem a jego otoczeniem, przyjmujac forme ,,réwnouprawnionego dialogu
nadawcy z odbiorca, ktorego rezultatem moze by¢ nie tylko skuteczne budowanie wza-
jemnej interakcji, a nastepnie jej podtrzymywanie, ale wrecz stworzenie szczegdlnego
rodzaju wigzi spotecznej, ktorej obecnos¢ jest korzystna dla obu stron” (Hess, 2013,
S. 242-243). Trudno orzec, przy tak krotkiej obecnosci partii na rynku politycznym, ile
0s6b zaangazowanych jest w tworzenie strategii wizerunkowej partii. Nie wiadomo, czy
podejmowane przez AfD dziatania sa wynikiem dziatania agencji PR, czy tez pojedyn-
czych 0s6b — moze przywodcoOw partyjnych. Trzeba tez zaznaczy¢, ze partie polityczne
rzadko kiedy udostepniaja tego typu informacje szeroko rozumianej opinii publicznej.
Wyjatkami sa tylko sytuacje kryzysowe lub tzw. ,,medialne” wpadki. Partyjna strona
www zbudowana zostata zgodnie ze wspotczesnym schematem strategii komunika-
cyjnych. WWW jest medium, w ktorym nadawca w pierwszej kolejnosci decyduje
o ksztalcie 1 tresci sytuacji komunikacyjnej. Zgodnie ze schematem kategoryzacji opra-
cowanym przez Hess, patrzac na witryng internetowa nalezy podda¢ analizie zar6wno
wskazniki paradygmatu Web 1.0 (komunikacja jednokierunkowa) jak i 2.0 (komunikacja
dwukierunkowa). Do paradygmatu pierwszego naleza: dane kontaktowe, zdjgcia i mate-
riaty audiowizualne, elementy rozrywkowe, promowane media wlasne, relacje z media-
mi, formy angazowania obywateli. Do drugiego: portale spoleczno$ciowe i sprzgzenie
zwrotne, czyli mozliwo$¢ komentowania, opiniowania udostgpnianych tresci (Hess,
2013, s. 244). Alternatywa wykorzystuje wszystkie te elementy na stronie www. Duza
uwage przywiazuje do kontaktéw z mediami (media relations). Oprécz standardowych
danych teleadresowych do 0sob odpowiedzialnych za kontakty z mediami'', mozna sko-
rzysta¢ takze z otwartego centrum prasowego'’, opracowanego w formie archiwum,

"W literaturze przedmiotu z zakresu public relations wykorzystuje si¢ nastepujace modele teore-
tyczne ukazujace wzajemne relacje migdzy organizacja i mediami w kontekscie dziatan perswazyjnych.
Jako pierwsi takie ujgcie zaproponowali w 1984 roku J. E. Grunig i T. Hunt, Managing Public Relations,
New York. Wyréznione przez nich modele to: publicity (organizacja skupia si¢ gtéwnie na wspotpracy
z mediami, zabiegajac o pozytywne publikacje); informowanie opinii publicznej (filozofia organizacji
staje si¢ gtdwnie szczere informowanie otoczenia o dziataniach firmy, celem jest pozyskanie opinii pu-
blicznej); asymetryczna komunikacja dwustronna (oparta na przekonaniu opinii publicznej do tego, aby
przejmowata punkt widzenia organizacji); symetryczna komunikacja dwustronna (oparta na dialogu
«komunikowaniu i shuchaniuy», redukowaniu negatywnych wrazen i wplywow na opini¢ publiczna, ale
takze dopasowywaniem si¢ do oczekiwan otoczenia) (wigcej na ten temat patrz: B. Rozwadowska, Pu-
blic Relations. Teoria i praktyka, Warszawa 2009, s. 48-51).

! Aktualnie na stronie internetowej w zaktadce PR i social media figuruja dwie osoby odpowiedzial-
ne za media relations: Christian Liith, rzecznik prasowy Alternatywy dla Niemiec (christian.lueth@al-
ternativefuer.de) oraz Tobias Zeiler, specjalista ds. PR i nowych mediéw (tobias.zeiler@alterna-
tivefuer.de).

'2 Centra prasowe sa istotnym elementem komunikacji pomiedzy partia a mediami i elektoratem.
Zgodnie z teorig internet public relations powinny one zawiera¢ nastgpujace elementy: kontakt do rzecz-
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w ktorym umieszczone sa artykuly odnoszace si¢ Iub opisujace dziatalnos¢ AfD, ktore
ukazaty si¢ od kwietnia 2013 r. (momentu powstania partii), w opiniotworczej prasie nie-
mieckiej. Istnieje réwniez mozliwo$¢é zamowienia informacji o biezacych wydarzeniach
w AfD w formie newslettera.

Ciekawym zabiegiem wizerunkowym w przestrzeni internetu jest stworzony przez
AfD portal ,,AfD Antwortet”; jak wyjasniaja zainteresowani: ,,AFD odpowiada” jest
portalem stworzonym do komentowania przez parti¢ doniesien medialnych, szcze-
goblnie tych, ktore zawieraja nieprawidlowe informacje. Zostat on powotany, ,,ponie-
waz niektore media nie byly sktonne do publikowania wyjasnien naszego Rzecznika”
(https://www.alternativefuer.de/grosse-aufmerksamkeit-fuer-afd-antwortet). ,,W tym miej-
scu — jak wyrazit si¢ Lucke w komunikacie skierowanym do partyjnych kolegdéw (bazy)
— bedziemy w przysztosci odnosi¢ si¢ do tendencyjnych artykuléw prasowych i korygo-
wac nieprawdziwe informacje. Bedziemy si¢ stara¢ robic to tak szybko jak tylko si¢ da,
ale nie oczekujcie, ze bedziemy stali na bacznos¢ i reagowali na kazdy negatywny arty-
kut” (https://www.alternativefuer.de/grosse-aufmerksamkeit-fuer-afd-antwortet).

Stworzenie takiego portalu pozwala stwierdzi¢, ze strona www jest dla AfD rownie
istotna platforma porozumienia z potencjalnymi wyborcami, jak formy tradycyjne (np.
mityngi wyborcze). Co wigcej, wpisuje si¢ rowniez w zatozenia nakre$lone przez Frasera
Seitla, ktory w publikacji Public relations w praktyce wskazat, ze wzrasta liczba dzienni-
karzy, ktorzy w swojej codziennej pracy korzystaja z sieci jako podstawowego zrodta in-
formacji, a strony www firm czy partii sa drugim pod wzgledem waznosci zroédtem
informacji dla odbiorcow (Seitel, 2003, s. 338). Z perspektywy partii pozaparlamentar-
nych strony www sg prawdopodobnie zrédtem pierwszym i jednym, dlatego kazda z par-
tii stara si¢ konsekwentnie budowa¢ swdj medialny wizerunek gtdéwnie za pomoca witryn
WWW.

Aktywno$¢ Alternatywy widoczna jest rowniez w mediach spoteczno$ciowych Face-
book, Tweeter, Youtube. Profil na Facebooku do konca stycznia 2014 r. polubito (,,zalaj-
kowato) 90 726 osoéb, w maju, tuz przed wyborami do europarlamentu byto ich juz
109 tys. Dla poréwnania w tym samym czasie CDU miata 78 tys. ,,lajkow”, a SPD 71 tys.
Szacuje sig, ze partia ma ok. 17 tys. sympatykow (http://www.zeit.de/2013/51/afd-alter-
native-fuer-deutschland-rechts), ktorzy komentuja biezace wydarzenia, a co jest godne
podkreslenia, to fakt, ze komunikaty, ktére wymieniaja, maja charakter merytorycznej
debaty. To robi i powinno robi¢ wrazenie. Dla poréwnania: liberatowie (FDP) i Sojusz
90/Zieloni maja tacznie 60 tys. cztonkow (http://www.dw.de/niemiecka-tea-party-ci-
chy-zwyci%C4%99zca-wybor%C3%B3w-do-bundestagu/a-17104630).

Analiza tej ptaszczyzny prowadzi takze do wniosku, Ze istotnym elementem politycz-
nych public relations w ramach strategii wizerunkowych jest zawarty w komponencie
medialno-relacyjnym system wizualnej identyfikacji. Kazda organizacja wytwarza bo-

nika prasowego lub do 0sob, ktore kontaktuja si¢ z mediami, lub do dziatu public relations. Dobrym
zwyczajem jest rOwniez zamieszczanie przy komunikatach danych ich autorow. Wigcej na temat wyko-
rzystania biura prasowego w teorii i praktyce internet public relations patrz: M. Kaczmarek-Sliwinska,
Internet public relations. Polskie realia dziatan public relations w sieci, Koszalin 2010, s. 53 i dale;j.
Trzeba podkresli¢, ze pod tym wzgledem AfD doskonale wypelnia wszelkie zalecenia z zakresu media
relations.
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wiem inng kultur¢ komunikacyjna jako sume z jednej strony wyznawanych wartosci,
a z drugiej — praktyki w zakresie nawiazywania relacji z otoczeniem. Jest to element klu-
czowy dla rozwoju kazdej organizacji, w tym rowniez partii politycznej, i zasadniczo
wplywa na jej postrzeganie, a co za tym idzie — na odbidr zewngtrzny (Rychter, Chmie-
lewski, Tworzydto, 2012, s. 84-85).

Jak zauwaza Janina Fras, samoidentyfikacja partii politycznych dokonywana jest za-
roéwno na potrzeby wewngetrzne (indywidualna identyfikacja), jak tez przede wszystkim
na potrzeby zewngtrzne, czyli po to, aby si¢ odr6zni¢ od innych partii, zeby zjednac po-
tencjalnych cztonkoéw i wyborcow (Fras, 2010, s. 151). Ciekawym aspektem samoidenty-
fikacji partii politycznej na potrzeby wewngtrzne, czyli na potrzeby cztonkow partii jest
istniejacy od czasu wyborow do Parlamentu Europejskiego sklep internetowy, w ktorym
w okresie okolowyborczym w ramach akcji: ,,Mir geht ein Licht auf!”"* mozna byto ku-
pi¢ t-shirty oraz zestaw pigciu plakatow identyfikujacych zwolennikow partii.
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Zrédlo: http://www.mir-geht-ein-licht-auf.de/MutBuerger-AfD-T-Shirt*.

Analizujac strategig identyfikacji wizerunkowej AfD, warto zwroci¢ uwage na dwa
czynniki: kody jezykowe i niejezykowe. Do kodow prymarnie jgzykowych zalicza sig
funkcjonujaca nazwe partii (ewentualnie skrot, akronim), motto, hasto, ktore ja wyroz-
nia, funkcjonujaca strong www, gazete, biuletyn partyjny. Alternatywa wydaje (interne-
towy) biuletyn partyjny w formie newslettera ,,AfD Kompakt”, utrwalajacy w dyskursie
politycznym akronim i informujacy o istotnych wydarzeniach w konstytuowaniu si¢
1 funkcjonowaniu partii.

3 W wolnym thumaczeniu: ,,] wszystko jasne!” — to akcja wskazujaca na naduzycia brukselskiej biu-
rokracji zwiazane z zakazem stosowania tradycyjnych zaréwek na rzecz jarzeniowek energooszczed-
nych, co miatoby by¢ wynikiem skutecznego lobbingu na poziomie europejskim. W ramach tej
prowokacyjnej akcji na stronie AfD mozna bylo takze kupi¢ tradycyjne zarowki.

!4 Uwage zwraca stowna gra. Mutbiirger mozna przethumaczy¢ jako ,,Odwazny Obywatel”, Mut
— odwaga Mitbiirger — wspotobywatel.
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Zrédlo: https://www.alternativefuer.de/wp-con-
tent/uploads/2014/05/AfD_Kompakt 06_14.pdf,
maj 2014.

W kwestii przyjetej nomenklatury zwiazanej z nazwa: partia nie wpisuje si¢ w trady-
cyjny nurt samoidentyfikacji polityczno-partyjnej, nie uzywa bowiem w nazwie stowa
»partia”. Przyjeta strategig postulatywno-deklaratywna polegajaca na tym, ze nazwa par-
tii lub jeden z jej cztonow moze by¢ jednoczes$nie sloganem wyborczym (Fras, 2010,
s. 151). Wystepuja bowiem jako Alternatywa dla Niemiec.

Alternative

for

Zrédlo: https://www.alternativefuer.de/, sty- D eu ts C h l an d
czef 2014.

Logotyp partii prezentuje gtéwnie nazwe, klasyczne, niebieskie tto, prostokatny
ksztalt, biate litery, prosta przejrzysta czcionka. Na takim tle wyraznie wybija si¢ czer-
wona, wzrastajaca strzatka, ktora na tak subtelnym tle jest dominujacym elementem
graficznym.

W wyborach do Bundestagu partia postugiwata si¢ w zasadzie tylko jednym sloga-
nem wyborczym, ktory brzmiat ,,Mut zur Wahrheit”, co mozna by przettumaczy¢ jako
,»Odwaga do prawdy”. Na stronie w zaktadce ,,Programmé&Hintergrund” pojawilo sig
uzasadnienie takiej presupozycji:

»Odwaga 1 prawda sa teraz konieczne, poniewaz mamy do czynienia z:

1) kasta politykow, ktora systematycznie ukrywa przed narodem wszystkie proble-
my naszych czasow;

2) mediami, ktore zblizyly si¢ do politykow tak bardzo, ze stracily wobec nich ja-
kikolwiek krytyczny dystans;

3) straznikami »politycznej poprawnosci«, ktdrzy za pomoca tabuizacji catych dzie-
dzin zamierzaja zbudowac bariery myslowe w naszych umystach” (https://www.al-
ternativefuer.de/programm-hintergrund/mut-zur-wahrheit/).

Trzeba nadmieni¢, ze juz z chwila powstania AfD miata ktopoty wizerunkowe; mimo
prezentowania sig jako ,,partia zdrowego rozsadku”, zbierata negatywne opinie na temat
jej struktury i programu. Czgsto podnoszonym zarzutem byto sugerowanie, ze jest to par-
tia jednego aktora, bez wyraznej ideologicznej przynaleznosci. Na tamach ,,Die Zeit” Ca-
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terina Lobenstein napisala, ze hasto, za ktore Lucke zbiera poklask: ,,Musimy mieé¢
mozliwo$¢ rozmawiania w sposob otwarty co do wyniku takze o niekonwencjonalnych
pogladach”, jest niebezpieczne, poniewaz integruje wszystkich sfrustrowanych wybor-
cOw z réznych grup spotecznych i politycznych. Ze sfrustrowanymi eurosceptykami
Lucke ,,otwarcie” rozmawia o wykluczeniu Grecji ze Strefy Euro, ze zwolennikami
Sarrazina'® ,,otwarcie” rozmawia o problemie imigrantow i o migracjach, za$ z krytyka-
mi panstwa socjalnego ,,otwarcie” rozmawia o bezrobotnych; w ten sposéb Lucke
$ciaga ludzi do AfD, samemu nie muszac okresla¢ si¢ ideologicznie (Lobenstein, ,,Die
Zeit”).

Fakt, ze partia sama unika jednoznacznej afiliacji politycznej, powoduje, Ze czynia to
za nig inni — np. dziennikarze. Taki zewngtrzny labelling doprowadzit do tego, ze partia
juz zyskata miano skrajnie prawicowej (brunatnej), mimo wielokrotnych deklaracji neu-
tralnosci. Nie pomaga tez to, ze coraz czgsciej przytaczane sa w mediach lub na portalach
spotecznosciowych wypowiedzi cztonkow AfD o konieczno$ci przeciwdzialania ,,zale-
wowi Europy przez plemiona orientalne i negroidalne” oraz o ,,niszczeniu kultur poprzez
ich mieszanie” (Lobenstein, ,,Die Zeit”). Obecnie dziennikarze i komentatorzy zycia po-
litycznego, coraz czesciej pisza o AfD jako o niemieckiej ,, Tea party”'® (http:/www.dw.de/
german-afd-tries-to-shake-off-tea-party-tag/a-17506323), co z cala pewnos$cia uderza
w wizerunek partii neutralnej ideologicznie, do ktorego aspiruje AfD.

Z inna dyskusja konstytuujaca wizerunek musieli zmierzy¢ si¢ cztonkowie i sympaty-
cy AfD w konteks$cie motta 1 grafiki nawotujacej do poparcia partii w wyborach do Parla-
mentu Europejskiego. Pierwotny slogan ,,Odwaga do prawdy” przekomponowany zostat
»Mut zu D(EU)tschalnd”. ,,Odwaga na Niemcy”.

MUT ZU

* X %

D-EU-TSCHLAND

* 4 X Zrédlo: https://www.alternativefuer.de/, sty-
czen 2014.

Heribert Prantl, redaktor naczelny ,,Stiddeutsche Zeitung” w Monachium, w artykule
Jasne zobowiqzania dla Europy, ktdry ukazat si¢ 27 stycznia na tamach SdZ, zasugero-
wat, ze ,,motto wyborcze AfD to nawotywanie do renacjonalizacji, ktore powinno zmusié
pozostate partie do politycznych deklaracji, a nie betkotu™ (Prantl, sueddeutsche.de).
I dalej ,,Motto AfD spycha Europg do przeszto$ci, do rozdrobnienia i matomiasteczko-

!5 Dr Thilo Sarrazin, niemiecki ekonomista, autor licznych publikacji, nie tylko na tematy gospodar-
cze, ale rowniez spoteczne. Autor ksiazki Deutschland schafft sich ab: Wie wir unser Land aufs Spiel
setzen (Niemcy likwidujq sie same: Jak wystawiamy nasz kraj na ryzyko). Ksiazka wywotata ogdl-
nonarodowa debatg o imigrantach, http://pl.wikipedia.org/wiki/Thilo_Sarrazin, styczen 2014.

'S Tea Party to skrajnie konserwatywne ugrupowanie (o charakterze oddolnego ruchu spotecznego)
amerykanskich Republikanow, ktoére wyrosto na fali protestow w 2009 roku przeciwko reformom
G. Busha (http://www.teaparty.org/).
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wosci, do zycia obok siebie i przeciwko sobie. To motto, ktore ma na celu nie wzmocnie-
nie, lecz skurczenie; nie zreformowanie Unii Europejskiej od gory do dotu, lecz jej
kastracj¢. Nalezy mie¢ nadziejg, ze AfD zmusi w ten sposob inne partie do zajecia ja-
snych pozycji” (Prantl, sueddeutsche.de).

Odpowiedzia na ten tekst byta wypowiedz przewodniczacego Rady Naukowej AfD
prof. Joachima Starbatty’ego, na spotkaniu w Tybindze 28 stycznia br. ,,AfD nie jest par-
tig antyeuropejska. Nie da si¢ tego tez wyczytaé z jej motta. Prantl pomija, Ze na plakacie
litery EU sa wytluszczone i otoczone europejskimi gwiazdami. Przestanie tego plakatu
brzmi: «Odwaga na wigcej Niemiec w Unii Europejskiej»” (https://www.alternativefu-
er.de/2014/01/28/sz-27-01-2014-europa-2014-schicksalswahl/).

Na stronie internetowej zarzad AfD zamies$cit polemike z mediami thumaczac, ze
media, zamiast przekazywa¢ informacje o tym, co si¢ faktycznie dzieje, szukaly tylko
sensacji, ktotni i skandali: ,,AfD odniosta za duzy sukces, stala si¢ niebezpieczna dla tra-
dycyjnych struktur wiadzy. Stato si¢ to, co zwykle dzieje si¢ w Niemczech w takiej sytu-
acji: wyciagnigto ,,prawicowa patke”. Niemal w ogoéle nie pojawiaty si¢ artykuly o AfD,
ktoére nie zawieratyby w nagtowku pojec: ,,prawicowi populisci”, ,,prawa r¢ka” czy ,,jak
prawicowa jest AfD”. Z ,,Anty-Euro” zrobiono ,,Anty-Europg”, a z tego ,,przeciwnikow
Europy”. Kto jest przeciwko Europie, ten jest przeciw Niemcom, a kto jest przeciw
Niemcom, to juz w zasadzie jest nazista? (http://www.alternativefuer.de/programm-hin-
tergrund/mut-zur-wahrheit/die-afd-den-medien/).

Wyzej wymienione przyktady jasno wskazuja na to, ze pozostawienie zbyt szerokie-
go marginesu dowolnosci interpretacji tozsamosci partii, prowadzi do wizerunkowego
labbelingu.

Potencjal medialny a potencjal wyborczy

Partia, jak zostato wspomniane wyzej, powstata pot roku przed wyborami do Bundes-
tagu. Wybor takiego terminu nie byt przypadkowy. Jak wskazuje Tomasz Sikora, taki
czas gwarantuje, ze wyborcy zdaza si¢ z partia i jej kontrowersyjnym programem oswoi¢,
z drugiej strony do wybordéw partia bedzie wykorzystywata tzw. ,,efekt §wiezosci”, nie
zdazy tez nazbiera¢ karnych punktéw za nietrafione posunigcia/wypowiedzi (Sikora,
http://niemcy-online.pl/komentarze/764-alternatywa-dla-niemiec.html). Czyli udato jej
si¢ do aktu wyborczego utrzymac to, czym zachwycili spoteczenstwo niemieckie w 2012 r.
— czyli ,,potencjatem §wiezosci” podobnym do Partii Piratéw. Piratom w pewnym mo-
mencie (konkretnie do sierpnia 2012 r.) prognozowano spektakularne ,,wejscie” do parla-
mentu (Walecka-Rynduch, 2013, s. 177-197).

Jak si¢ wskazuje w przypadku Alternatywy, istotny dla jej medialnego wizerunku jest
nie tyle ostateczny wyborczy wynik, co prognozowana wzrostowa tendencja wyborcza,
poniewaz wzmacnia ja w odbiorze opinii publicznej (Sikora, http://niemcy-online.pl/ko-
mentarze/764-alternatywa-dla-niemiec.html).

Aby pokaza¢ taka tendencje, nalezatoby skorzysta¢ z odpowiedniego narzedzia ba-
dawczego, opartego o metodologi¢ pomiaru dziatan public relations w zakresie komuni-
kowania w internecie. Badajac potencjal medialny partii pozaparlamentarnych powinno
zwroci¢ si¢ uwage na trzy zasadnicze obszary:
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EKSPOZYCJA — ODBIOR — DZIALANIE"

EKSPOZYCJA — oznacza wybor strategii politycznej, opartej na promocji wizerun-
kowej organizacji;

ODBIOR — oznacza rozpoznawalno$¢ i zainteresowanie dziataniami partii;

DZIALANIE — to analiza podjetych przez wyborcow decyzji, analiza dziatan pozy-
tywnych — poparcia danej opcji politycznej, przy uwzglednieniu czynnika absen-
cji wyborcze;j.

Na potrzeby artykutu, i ze wzgledu na stosunkowo krotka jeszcze obecnos¢ partii na
scenie politycznej, do analizy wykorzystam tyko ostatni element, czyli ,,dziatanie”, poka-
zujac, jakie tendencje wykazywali niemieccy wyborcey i jak ostatecznie przetozyto sig to
na wyborczy wynik. Oprg si¢ tu na danych publikowanych przez niemieckie osrodki ba-
dania opinii publiczne;j.

Ekspozycja marzec 2013 — powstanie partii

Zgodnie z badaniami przeprowadzonymi w momencie powstania partii, instytut TNS
Emnid prognozowal poparcie na poziomie 26%, a Instytut Forsa na poziomie 23%
(FDP-Politiker..., ,Handelsblatt”). Widoczna tu jest tylko tendencja i ch¢¢ zagltosowania
na nowa, wyrazista parti¢. W badaniach przeprowadzanych w kwietniu, maju, czerwcu
i lipcu realne poparcie bezposrednio dla AfD szacowane bylo na poziomie 2-3%
(http://www.wahlrecht.de/umfragen/forsa.htm).

Natomiast w kwietniowej ocenie politologa Oskara Niedermayera, AfD moglaby
zagrozi¢ kontynuacji czarno-zoéttej koalicji (http://www.welt.de/politik/deutschland/ar-
ticle115062994/24-Prozent-liebacugeln-mit-Wahl-der-Anti-Euro-Partei.html). Zgodnie
z przywolywanymi przez niego badaniami, dysponowata ona sporym potencjatem wy-
borczym. Wprawdzie Niedermayer watpit, aby AfD pokonata prog wyborczy, ale zwra-
cal uwage, ze moze ona przeja¢ glosy decydujace o losie FDP — co si¢ faktycznie
sprawdzito. Jednak jak pokazywato kwietniowe badanie Infratest Dimap przeprowadzo-
ne dla gazety ,,Welt am Sonntag”, w tym czasie, ,,24% NiemcoOw dopuszczato mozliwosé
zaglosowania w wyborach do Bundestagu na ten nowy ruch. Na pytanie «Czy dopusz-
czasz w wyborach do Bundestagu zaglosowanie na eurokrytyczna partig, jaka jest
AFD»”, 7% odpowiada ,,na pewno tak”, a 17% ,,by¢ moze tak”, za§ 59% badanych wy-
klucza mozliwo$¢ zaglosowania na AfD. Badanie przeprowadzono 3—4.04.2013 r. na
prébie 1000 osob.

Ankieta ta pokazuje wigkszy potencjat dla tej partii w Niemczech Wschodnich (27%)
niz w Zachodnich (23%) oraz wigksza popularno$¢ wsrod kobiet (27%) niz wsrdéd mez-
czyzn (21%). Osoby z wyzszym wyksztatceniem czg¢$ciej popieraja AfD —33%, niz oso-
by ze $rednim wyksztatceniem — 10%, zas wsrdéd mtodziezy w wieku 18-22 lat partia ma
wigksze szanse — 36%, niz wsrod seniorow (powyzej 60 roku zycia) — 18%.

'7 Opracowanie wiasne. Opisana metoda jest wykorzystywana przeze mnie w szerszych badaniach
wizerunkowych niemieckich partii pozaparlamentarnych.
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Kommen Sie sich vorstellen, bei der Bundestagagswahl eine Euro-kritische Partei wie
die AfD zu wihlen?

2 7
keine Angaben ja, sicher

59
sicher richt

17
ja, vielleicht

15
wabhrschienlich nicht

Quelle: Infratest dimap.

Zrédio: http://www.welt.de/politik/deutschland/article115062994/24-Prozent-liebacugeln-mit-Wahl-der-
Anti-Euro-Partei.html, styczen 2014.

W opinii Richarda Hilmera, Prezesa Instytutu Infratest, jesli kryzys gospodarczy
nadal bedzie si¢ tak rozwijal, to AfD moze by¢ pewna duzego zainteresowania. Decy-
dujacym dla wyniku wyborczego bedzie to, ,,czy obywatele nadal ufaja Pani Kanclerz
Angeli Merkei i Ministrowi Finanséw Wolfgangowi Schiuble, czy tez zwatpia w kto-
rym$ momencie w ich umiejetno$é zarzadzania kryzysem” (Bewarder, Gaugele, ,,Die
Welt”).

W sierpniu 2013 r. ukazat si¢ artykut na tamach ,,Deutsche Wirtschaftsnachrichten”,
w ktorym zatozyciel i szef Instytutu Forsa Manfred Giillner ostrzegatl przed widocznym
(nawet w badaniach jego Instytutu) niedoszacowaniem wynikow Alternatywy. Dostrzegt
istniejaca tendencj¢ wzrostowaq poparcia dla partii i stwierdzit, ze jesli z obecnych 2-3%
partia ta przekroczy granicg 4%, to wejscie do Bundestagu bedzie w jej zasiggu. A niedo-
szacowanie wynika z nieszczerych odpowiedzi obywateli w badaniach opinii publicznej,
ktorzy niechetnie przyznaja si¢ do ,,alternatywnych” sympatii politycznych (Forsa-Chef
widerspricht..., ,,Deutsche Wirtschaftsnachrichten”).

Ekspozycja wrzesien 2013 — wybory do Bundestagu: ,,DZIAL.ANIE”

Wybory do Bundestagu miaty miejsce 22 wrzes$nia 2013 r. Frekwencja wyniosta
71%. Zaskoczeniem byt wynik AfD, ktora uzyskata wynik: 4,7%, bardzo mato zatem jej
brakto, aby przekroczy¢ 5% prog wyborczy. Wyniki wyborow uksztaltowaty si¢ w naste-
pyujacy sposob: CDU/CSU uzyskato wynik 41%, SPD — 25,7%, Zieloni — 8,4%, Lewica
— 8,6%. Poza Bundestagiem pozostata FDP (http://www.spiegel.de/international/germa-
ny/bild-924498-548046.html).
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Graf obrazujacy wyniki wyborow w Niemczech oraz straty punktowe w stosunku do
wyborow z 2009 r.:

Preliminary final results

Results in Percent

CDhU SPD FDP Left Greens Pirates AfD Others
2009 20 20092013 20092013 20092013 20092013 20092013 20092013 2009 2013

33.8 415 23.0 257 146 48 11.9 8.6 10.7 8.4 20 22 0.0 4.7 4.0 4.1

Gains and Losses
compared to 2009 election

§ |
+7.7 +2.7 -98 -33 23 +0.2 +4.7 +0.1

Zrédlo: http://www.spiegel.de/international/germany/bild-924498-548046.html, maj 2014.

Kolejne badanie preferencji politycznych wyborcow w Niemczech przeprowadzone
przez Instytut Forsa w pazdzierniku 2013 r. pokazato, ze w przypadku ponownych wy-
boréw Alternatywie udatoby sie wejs¢ do Bundestagu z poparciem 6% — wyraznie uwi-
dacznia si¢ tu prognozowana tendencja wzrostowa (Neue Umfrage..., ,,Die Welt”).

Ekspozycja styczen 2014 — przygotowanie do wyboréw europejskich

Instytut Forsa co tydzien (od 1949 roku) zadaje obywatelom Niemiec na zlecenie ty-
godnika ,,Stern” oraz stacji telewizyjnej RTL tzw. ,,Pytanie na niedziel¢” (Sonntagsfra-
ge), ktore zawsze brzmi ,,Na ktorg parti¢ Pan/Pani by glosowata, gdyby wybory byly w tg
niedzielg?” (http://de.statista.com/statistik/daten/studie/953/umfrage/aktuelle-parteipra-
eferenz-bei-bundestagswahl/).

Zgodnie z danymi na koniec stycznia, poparcie dla AfD siggato 4%. Inne niezalezne
instytuty badawcze pokazywaty podobny lub nawet nieco wigkszy wynik.

Instytut A;Lec“hs' Emnid | Forsa F{’;,:;ll‘eﬁr GMS I‘:ifif;‘;;“ INSA 1‘;’1 -‘fll:i"ersia;‘l’l
Data 29.01. | 26.01.| 29.01. | 17.01. | 21.01. | 09.01. | 27.01. 22.09.
publikacji 2014 | 2014 | 2014 2014 | 2014 | 2014 | 2014 2013

1 2 3 4 5 6 7 8 9
CDU/CSU | 40,0% | 41,0% | 42,0% | 43,0% | 42,0% | 41,0% | 41,0% 41,5%
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1 2 3 4 5 6 7 8 9
SPD 26,0% 26,0% | 23,0% 24,0% 25,0% | 27,0% | 26,5% 25,7%
GRUNE 10,0% 9,0% | 11,0% 9,0% 9,0% 9,0% 9,5% 8,4%
FDP 5,0% 5,0% | 4,0% 4,0% 4,0% 4,0% 4,5% 4,8%
DIE LINKE 8,5% 9,0% | 9,0% 10,0% 9,0% 8,0% 8,5% 8,6%
AfD 5,0% 4,0% | 4,0% 4,0% 4,0% 4,0% 4,0% 4,7%
Inne 5,5% 6,0% | 7,0% 6,0% 7,0% 7,0% 6,0% 6,2%

Zrodlo: Sonntagsfrage Bundestagswahl, http://www.wahlrecht.de/umfragen/index.htm, styczen 2014.

W kontekscie wyborow europejskich, zgod-
nie z prognoza Emnid na dzien 26.01.2014 r., Al-
ternatywa moglaby uzyskaé 7% poparcie 70 /
(http://www.spiegel.de/politik/deutschland/em- o
nid-umfrage-afd-kaeme-bei-europawahl-auf-
sieben-prozent-a-945586.html). AfD wykorzy-
stywata takie statystyki w plakatach i w grafice AfD derzeit bei 7%
prezentowanej na stronie internetowe;. Emnid Umfrage vom 26. Januar 2014

Alternative

fir
Deutschland

Zrédlo: hitps://www.alternativefuer.de/, styczen 2014.

Ekspozycja maj 2014 — wybory do Parlamentu Europejskiego:
»DZIALANIE”

I faktycznie takie wyliczenie potwierdzito si¢. AfD zdobyta 7% poparcia spotecznego,
pokonujac wielka przegrana jesiennych wyborow do Bundestagu — FDP. Trzeba zazna-
czy¢, ze frekwencja wyborcza w Niemczech w wyborach to Parlamentu Europejskiego
wyniosta 48,1% 1 byta czwarta nizsza w catej historii niemieckich wyboréw europe;j-
skich. Odnotowac nalezy, ze wzrost z 43,27% z roku 2009 do 48,1% w 2014 r. moze
swiadczy¢ o pojawiajacej sig tendencji zwyzkowej uczestnictwa obywateli w procesie
wyborczym'®.

Schemat poparcia dla niemieckich partii politycznych, startujacych w wyborach do
Parlamentu Europejskiego:

'8 Dane dotyczace frekwencji wyborczej w wyborach do Parlamentu Europejskiego w Niemczech:
1979 1. —65,7%; 1984 r.— 56,8%; 1989 1. — 62,3%; 1994 r. — 60%; 1999 r. —45,2%; 2004 r. —43%; 2009 1.
— 43.3%; 2014 r. — 48,1%, za: Wahlbeteiligung bei den Europawahlen in Deutschland bis 2014,
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/68 18/umfrage/entwicklung-der-wahlbeteiligung-an-europa-
wahlen-seit-1979/, maj 2014.
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Vorliufiges Ergebnis der Europawahl am 25. Mai 2014 in Deutschland

35%
30%

30%
27,3%

25%

20% -

15%

10,7%
10% - 8,9%
7,4% 7%

Anteil der Stimmen

53%
5% 7 34%

0% -

CDU SPD Hriine Die Linke AfD CSU FDP Sonstige

Zrédlo: http://de.statista.com/statistik/daten/studie/12327/umfrage/amtliches-ergebnis-der-europawahl-2009/,
maj 2014.

Po zdobyciu 7% poparcia na stronie www Alternatywy, pojawita si¢ od razu odpo-
wiednia grafika z napisem ,,Bardzo dzigkujemy”.

Zrédto: https://www.alternativefuer.de/7-fuer-
-die-afd/, maj 2014.

oraz bardziej zartobliwa w wyrazie ,,Brukselo, nadchodzimy”:

Alternative

fir
Deutschland

Zrédlo: https://www.alternativefuer.de/.

Przedstawiono réwniez siedmiu politykow, ktoérzy wywalczyli mandaty eurodeputo-
19
wanych

1 Sa nimi w kolejnosci od lewej: Marcus Pretzell, Bernd Kélmel (Baden-Wiirttemberg), Beatrix von
Storch (Berlin), Bernd Lucke (Niedersachsen), Ulrike Trebesius (Schleswig-Holstein), Hans-Olaf Hen-
kel (Berlin), Joachim Starbatty (Baden-Wiirttemberg).
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Zrédlo: https://www.alternativefuer.de/.

Zakonczenie

Czas pokaze, jak potocza si¢ losy partii. Moze czekaé ja podobny los jak ,,Piratow”,
czyli po pierwszym ,,zachty$nigciu si¢” innoscia wyborcy powroca do utartych drog
wyborow politycznych. W sierpniu 2012 roku A. Meritz na famach ,,Der Spiegel” wska-
zata na pig¢ przyczyn, ktore sq podstawa upadku, Zle prowadzonej polityki partii. Autor-
ka wprawdzie mowita o ,,Niemieckiej Partii Piratow”, ale mysle, ze te problemy dotycza
wszystkich partii pozaparlamentarnych, ktore w jakim§ momencie otrzymuja mandat
spotecznego zaufania. Meritz zaliczyta do nich: generowanie kontrowersji zamiast deba-
ty, wzrastajaca ilos¢ ,,wpadek”, brak wizji 1 strategii, roszczeniowa postawa i w koncu
,koniec powiewu §wiezoséci” (Meritz, www.spiegel.de).

Alternatywa musi si¢ rowniez zmierzy¢ z problemem przypisania jej, mimo progra-
mowej neutralnosci i zatozenia, ze bedzie partia ,,nowego typu”, do konkretnej grupy ide-
ologicznej — skrajnej prawicy. Oczywiscie nie mozna zaktada¢, ze nawet gdyby tak byto,
uda jej si¢ pod swoim szyldem zjednoczy¢ wszystkie radykalne, ale 1 podzielone poli-
tycznie 1 programowo ugrupowania.

Z cala pewnoscia zdobycie mandatow do Parlamentu Europejskiego otwiera dla Al-
ternatywy co najmniej piecioletni okres ,,rzeczywistego” funkcjonowania na scenie poli-
tycznej, ktéry umozliwi gigbsza oceng relacji pomigdzy waga polityczna a wizerunkiem
medialnym tej partii. Na dzief dzisiejszy mozna oceni¢, ze budowanie wizerunku glow-
nie w oparciu o przestrzen internetu pomogto, o ile nie zawazyto na osiagnigciu medial-
nego rozglosu, a za nim realnego poparcia.
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wAlternative fiir Deutschland” — the German Eurosceptic Extraparliamentary Party
Summary

The Alternative for Germany is a new party on the German political scene. Despite a short political
and media history (established in February 2013), the party managed to strongly mark the socio-political
space with its presence, mostly because of its anti-establishmentarianism. AfD is also sometimes called
a ,,professors’ party”, as its members and followers stem to a large extent from so-called intellectual cir-
cles of science, politics and economics, and are reputable experts for many fields. AfD provoked a major
imbroglio during the last parliamentary election in Germany (2013). It gathered 4.7% of votes, standing
very close to the electoral threshold. It is however commonly disregarded by activists of most of the
other parties in Germany. The aim of the article is answering the question: given the above, what was the
crucial factor for building up such relatively high electoral result (inches from bestowing mandates) in
this very short time? Is it the social, programmatical, or rather media potential, created mostly on the
web? Which of these elements brought the AfD 7% of votes in the election for European Parliament
20147

Key words: public relations, media potential, image identity, extraparliamentary parties, Alternative for
Germany
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